
 

 كلية العلوم الاقتصادية، العلوم التجارية وعلوم التسيير                                                                               المسيلة                – محمد بوضيافجامعة 

      1 - الأساليب الكمية في التسويق :مقياس                                                                                                      الأولى ماستر تسويق السنة 

 

 )التخطيط لبرنامج تسويقي (  الثانية سلسلةال

 

 التمرين الأول:

 

الجدول التالي يمثل جزجيب منطقت جديدة قزرث المؤسست القيام بدراست حول هذه العمليت و لغزض جوسيع منتوجاث المؤسست في 

 : () الوحدة الشمنيت هي أسبوع المختلفتعملياث ال

 

 A B C D E F G H I J العمليت

 A B C-D C-D E F-G E-G H - - السابقت لها

 1 2 4 4 2 1 3 2 2 5 الشمن

 

 المطلوب : 

 للعملياث.التمثيل الشبكي  -1

 والمسار الحزج.  جحديد أهم العملياث  -2

 لإنجاس.لأقص ى مدة  جحديد -3

 

 التمرين الثاني:

 )الوحدة الشمنيت هي الشهز (: البرامج التسويقيت طويلت المدىالجدول أدناه يمثل معطياث حول عملياث أحد 

 

 A B C D E F G H I J العمليت

 A A B B C-E D F D G-H - السابقت لها

 3 1 2 3 2 2 3 2 2 3 الشمن

 500 300 250 200 600 400 250 300 400 200 التكاليف

 

  

 المطلوب :

 التمثيل الشبكي للعملياث. -1

 والمسار الحزج.  جحديد أهم العملياث  -2

 لإنجاس.لأقص ى مدة  جحديد -3

 جحديد جكلفت انجاس البرنامج التسويقي. -4

 

 

 

 


