
 
  

 

 

ſȴŲ̌ʯȥل اŅʐƈ͚  Ɔ̌ƚت الا

  )تكملة( الضوابط כخلاقية والقانونية المنظمة ݍݰملات טتصال العمومي  -9-اݝݰاضرة 
  

 حملات טتصال العمومي ʏصورة المرأة ࡩ 

  1:المرأة ࢭʏ عدد من النماذج مٔڈاقدمت לعلانات صورة 

ڈا المسؤولة عن توف؈ف اݍݰاجيات טسْڈلاكية اݍݵاصة بالأسرة  :نموذج المرأة التقليدية/ أ ) المواد الغذائية(ࢭɠ ʏوٰ

  .والمركزة أك؆ف عڴʄ وسيلة إعلامية مɴسبة لɺا وۂʏ التلفزʈون 

حيث لوحظ ازدياد לعلانات والدعاية لشرɠات رȋط المرأة ودلالات اݍݨɴس وטغراء، ب: نموذج المرأة اݍݨسد/ ب

.كفى Ȗستخدم المرأة كنموذج لݏݨسد ࢭʏ وسائل לعلام Ȋشɢل لافت للنظر  

رة المنتج أو اݍݵدمة، وʈركز לعلان ɸنا عڴʄ أساس أن المرأة ل رȋط المرأة بصو من خلا: رأة كآۜܣءنموذج الم/ ج

خلال الفك؈ق علٕڈا ɠأنۙܢ، ونما من خلال حرماٰڈا من أي  مناɲسانʋته من عبارة عن ءۜܣء يتم تجرʈده لʋس فقط 

.سلطة ʇعتد ٭ڈا، وۂʏ بذلك Ȗغدو ɠالسلعة الۘܣ تم الفوʈج لɺا باستخدامɺا  

من خلال عرض المرأة عڴʄ أساس لا ɸم لɺا إلا الموضة، כزʈاء، مواد التجميل  :السطحيةنموذج المرأة / د

  .العامة فكرʈة المتطورة الۘܣ تحول دون المشاركة اݍݨادة ࢭʏ اݍݰياةوالعطور، وتفتقر للطاقات العقلية وال

وقد استخدمت صورة المرأة ࢭʏ לعلان عڴʄ أٰڈا أداة ݍݨذب للمتلقي لȘܨݨيع عڴʄ טسْڈلاك ࢭʏ معظم                

، فالمرأة Ȗستخدم כحوال، تظɺر المرأة ࢭʏ לعلانات بوصفɺا مخلوقا ساذجا لا ɸم له إلا כɠل والشرب والتجمل

للإعلان عن السلع ݍݨذب الرجل، من ɸنا فإن לعلان يدعو المرأة اڲʏ أن تجعل نفسɺا ࢭʏ دور المرأة الۘܣ حصلت 

عڴʄ أغڴʄ أمنية Ȋشراء السلعة وۂʏ الرجل، أما الرجل فيغرʈه לعلان باݍݰصول عڴʄ المرأة اݍݨميلة كجائزة لشراء 

  2.السلعة

            ʏستخدم المرأة فيما يڴȖ م سلبيات حملات טتصال العمومي الۘܣɸمكن أن نورد أʈو:  

  

  

  :زرع وȖعزʈز نزعة טسْڈلاك. أولا

                                                           
  118، ص2005، سورʈا دمشق، 1الواكد، طمحمد : ، تحقيق وترجمةخفايا טستغلال اݍݨɴؠۜܣ للمرأة ࡩʏ وسائل לعلام: وʈلسون براين ɠي 1
. نحوɸا المصري اتجاɸات الشباب  ودورɸا ࡩȖ ʏشكيلإعلانات القنوات الفضائية العرȋية  ࡩʏصورة المرأة . علاء الدين الوزان لمʋس2

  50، صɠ,2013لية טعلام. القاɸرة جامعه: القاɸرة، رسالةماجست؈ف

  



 
  

 

 

ſȴŲ̌ʯȥل اŅʐƈ͚  Ɔ̌ƚت الا

إن حملات טتصال لɺا جانب سلۗܣ كب؈ف عڴʄ المستوى טقتصادي للمرأة وכسرة، حيث Ȗعزز ɸذه              

לنتاج وטɸتمام بالɴساء وتطوʈر وتنمية أنفسɺن ࢭʏ اݝݨالات الثقافية  לعلانات نزعة טسْڈلاك عڴʄ حساب

  .وטجتماعية والعلمية، مما ٱڈدد وضع الدولة Ȋشɢل عام وʈصفɺا ضمن مصاف الدول المسْڈلكة لا الدول المنتجة

التجميل ʇسɺم ࢭʏ  فللإعلانات المتلاحقة حول المɺرجانات والسڥʏ وراء الملاي؈ن وشراء آخر صيحات الموضة ومواد

ترسيخ أنماط من التفك؈ف والسلوك טسْڈلاɠي، الذي ينܣ اتجاɸات ذɸنية وفكرʈة وعاطفية Ȋعيدة عن قضايا 

ادرة تحول לعلانات المرأة إڲʄ امرأة سطحية ࢭʏ تفك؈فɸا وȖعاطٕڈا مع الواقع واحداثه وۂʏ غ؈ف ق كما. المعاشالواقع 

טسْڈلاɠي الذي ينܣ الفردية وכنانية  من السلوكباتت مرتبطة بأنماط ٮڈا عڴʄ تحقيق التغي؈ف فيه، لأن أولوʈا

  3.المرجوةوحب الذاتɢوسائل للوصول إڲʄ السعادة 

לقلال أو التقليلية  وɲعتقد من وجɺة نظرنا كباحث؈ن أن اݍݰل ࢭʏ مثل ɸذه ال؇قعات اتباع مفɺوم              

)Minimalism(  

  :وكمثال عڴʄ ذلك

Changing Magic of Tidying Up: The Japanese Art of -The Life :ࢭʏ كتاب لماري ɠوندو Ȋعنوان              

  Decluttering and Organizing  ب وال: تقولʋالكتاب من قواعد الفت ʏل ما ࢭɠ تنظيف لم أتمكن من تطبيق

ʄي وراحۘܣ، ثم انضممتُ إڲȖن، فأخذت المبدأ وعملت به وفق احتياجاʈسبوكيةٍ   والتخزʋعۚܢ بالتقليلية مجموعةٍ ف
ُ
Ȗ 

اݍݵاص، Ȋعيدًا عن عادات  ونظام العʋش الȎسيط، حيث Ȗعّمتُ فيما Ȋعد اعتماد التقليل وفق نمط حياȖي

 ومثالية
ً
ل؈ن ךخرʈن الۘܣ قد تɢون صارمة

ّ
قل

ُ
ʄ جزءٌ من التقليليّ؈ن عن Ȋعض أثاث الم؇قل، . الم

ّ
، قد يتخڴ

ً
مثلا

ا ࢭʏ اقتناء أدوات التنظيف 
ً
فيكتفون Ȋعددٍ قليلٍ من الطاولات وفراشٍ من دون سرʈر، أو يȘبعون نݤݨًا Ȋسيط

 ݍݰياȖي وطرʈقة عʋآۜܣومستلزماته Ȋعيدًا عن الكيماو 
ً
ܣ لا أتȎناɸا ولا تبدو مناسبة ّۚ . ʈات، وجميعɺا طرقٌ أحفمɺا لك

 .ɸذا لا ينفي عۚܣ التقليلية أو يخرجۚܣ من فئة التقليليّ؈ن

ʏللاسقادة انظر الرابط التاڲ :sch?v=I0yVzJeSIV8&t=81https://www.youtube.com/wat  

  :تكوʈن قدوة سʋئة للمراɸقات. ثانيا

               ʏالصور الفوتوغرافية أو ࢭ ʏלعلانات أو ࢭ ʏؠۜܣ ࢭɴعندما تقدم وسائل לعلام المرأة كموضوع للإغراء اݍݨ

ٰڈا Ȗسɺم ࢭʏ ترسيخ مفاɸيم 
ّ
وممارسات ࢭʏ أوساط טنفنت أو ࢭʏ أشɢال المذʇعات أو ࢭʏ المسلسلات التلفزʈونية، فإ

فالفتاة الۘܣ تɴشأ لفى ࢭʏ نفسɺا جسدا لإغراء ךخرʈن وجذب وشد . الفتيات تؤكد عڴʄ الرؤʈة الذاتية غ؈ف السوʈة

                                                           
3ʏوسائل טعلام : ٰڈر ناڊ ʏية صورة المرأة ࡩȋقناة ال  –العر ʏ1دراسة تحليلية لتناول صورة المرأة ࡩMBC نموذجا ، ʏرسالة ماجست؈ف ࢭ

  60، صم2008טعلام وטتصال،ɠلية ךداب والفبية، טɠاديمية العرȋية المفتوحة ࢭʏ الدنمارك، 



 
  

 

 

ſȴŲ̌ʯȥل اŅʐƈ͚  Ɔ̌ƚت الا

وʈكȘسب ɸذا כمر أɸمية كفى حينما ندرك أن وسائل לعلام . انȘباɺɸم ستغدو آداة ɸدم ولʋس بناء ࢭʏ اݝݨتمع

عية تأث؈فا حيث تنافس مؤسسة כسرة والمؤسسات טجتماعية والثقافية ࢭʏ باتت تمثل أك؆ف المؤسسات טجتما

  4.טستحواذ عڴʄ قلوب وعقول الشباب

كما ɲعتقد أن الغالب ࢭʏ לعلانات الۘܣ Ȗستخدم المرأة عادة تɢون ࢭʏ المنتجات الۘܣ لɺا علاقة مباشرة               

  .بجمɺور الɴساء، وɸنا نرى أنه لا ض؈ف من استخدام المرأة ࢭʏ לعلانات لأٰڈا Ȗعتف جزءا منه

  :وكمثال عڴʄ ذلك

إن أنوثة المرأة جزء من كياٰڈا، نقلا عن البعض، لكن الملاحظ ɸو الفك؈ق ترى وɠالة כنباء الفرɲسية، ف             

 وتفسر ذلك صاحبة وɠالة .وحصر صورٮڈا ࢭʏ إطار الغواية وלيحاء اݍݨɴؠۜܣ عڴɸ ʄذا اݍݨانب تحديدا ࢭʏ المرأة،

"Nidal’sAgency" ،لبنان ʏاء ࢭʈشراوي " لعارضات כزȎالۘ"قائلة إن  ،"نضال ال ʏد ۂɸو .. ܣ ترى ع؈ن المشاɸو

أين المشɢلة إذا استعملت المرأة جمالɺا بالمɢان الܶݰيح؟ لݏݨمɺور " :وتȘساءل ."بحاجة ل؈فى صورة جميلة

  ."المسْڈدف الܶݰيح؟ فاݍݨمال ءۜܣء أسا؟ۜܣ ٭ڈذه المɺنة

ʏللاسقادة أنظر الرابط التاڲ :E.youtube.com/watch?v=zWZwFqzMVEhttps://www 

  : طمس المضام؈ن وטɸتمام بالقشور . ثالثا

لقد أصبحت לعلانات وسيلة سɺلة لتحوʈل الفكر العام عن الموضوعات اݍݨوɸرʈة الۘܣ ٮڈم اݝݨتمع               

ڈا تحول نظر المرأة  القيܣ إڲʄ التفك؈ف بموضوعات تافɺة سطحية وتنوʈمɺا، إن مخاطر לعلانات ɸنا تتمثل ࢭɠ ʏوٰ

  :اتجاه مسؤوليات عن مسؤوليْڈا اݍݰقيقية، فعڴʄ المرأة –وغ؈ف المرأة -

ديۚܣ والدنيوي واختيار شرʈك وعدم التفج والسڥʏ للتعليم ال وأخلاقياته، القيمبقواعد ال  טلقام: نفسɺا* 

   .اݍݰياة ذو خلق وقيم

تدب؈ف الم؇قل، حفظ غيȎته، حسن ترȋية כولاد، مسؤولية صيانة الدين والعرض، حسن معاشرة الزوج و : أسرٮڈا* 

  .حسن اݍݨوارو 

  اݝݨتمع القيميالمعتدلبطلب العلم الشرڤʏ والدعوة وتɴشئة جيل ʇسɺم ࢭʏ خدمة : مجتمعɺا* 

  

  :وكمثال عڴʄ ذلك

                                                           
  .113ص ، 2012 القاɸرة،التوزʉع، ، مركز اݝݰروسة للɴشر و والمرأة يالتلفزʈوɲלعلان : أحمد عيصام الدين 4
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  الكث؈ف من לعلانات Ȗسْڈ؈ن بالمرأة وتجردɸا من قيمْڈا، وɸذا ما حللته الكث؈ف من الدراسات حول الموضوع

ʏأنظر أك؆ف المضمون التاڲ:DZcu_RK3A-https://www.youtube.com/watch?v=l  

  : خلق مشكلات اجتماعية أسرʈة. راȊعا

إن Ȗܨݨيع نزعة טسْڈلاك لدى المرأة من خلال לعلانات سيؤدي إڲʄ است؇قاف موارد للأسرة وتوجٕڈɺا نحو           

טسْڈلاك، مما يثقل ɠاɸل الموارد المالية للأسرة وʈجعلɺا تقع تحت طائلة المديونية وقد وجد الكث؈ف من الباحث؈ن 

م كفاية الموارد المالية المتاحة حيث يضطر أفراد כسرةوتحت أن الكث؈ف من المشاɠل כسرʈة تأȖي نȘيجة عد

 5.ضغوط לعلانات إڲʄ טستدانة

 حملات טتصال العمومي ʏة ࡩʈاستخدام العرقية والعنصر 

ر عڴʄ اݍݨميع من ɠافة   
ّ
ل العنصرʈة مصدر قلق عالܣ، وۂʏ تأخذ العديد من כشɢال والمظاɸر وتؤث

ّ
ɢشȖ

وʈمكننا جميعنا أن نصبح جزء من عوامل التغي؈ف ɠي نحقّق العدالة والمساواة . كɢلّ  النواڌʏ، وعڴʄ اݝݨتمع

العرقيت؈ن من خلال الدعوة إڲʄ التصديق عڴʄ טتفاقية الدولية للقضاء عڴʄ جميع أشɢال التمي؈ق العنصري 

: الȎشرة عنصرʈة اݍݰضر والرȋف، حسب لون : ، حسب לقامة-عنصرʈة ذكر وأنۙܢ–حسب اݍݨɴس (وتنفيذɸا 

عنصرʈة العرق : عنصرʈة الغۚܣ والفق؈ف، حسب לثɴية: عنصرʈة البيض والسود، حسب المستوى المعʋآۜܣ

  .)اݍݸ... الديۚܣ

مؤتمر عام  فخلال.وȖعتف حملات טتصال العمومي أرض خصبة ࢭʏ استخدام العنصرʈة Ȋشۘܢ أنواعɺا               

ࢭʏ ديرȋان بجنوب  العالܣ لمɢافحة العنصرʈة والتمي؈ق العنصري وكره כجانب وما يتصل بذلك من Ȗعصب 2001

כجانب وما يتصل بذلك من ملموسة لمɢافحة العنصرʈة والتمي؈ق العنصري وكره  تداب؈ف ديرȋان أفرʈقيا، اقفح

وتم كذلك לقرار بأن من غ؈ف الممكن لأي بلد أن يدّڤʏ أنه تخلص من العنصرʈة، وأن العنصرʈة من . Ȗعصب

وقد اعتُمد לعلان بتوافق ךراء ࢭʏ ذلك الوقت، وأعيد . الشواغل العالمية، وأن التصدي لɺا يتطلب جɺدا عالميا

  .عڴʄ صدوره سنوات 10 ܣ جديد بمناسبة مروربإعلان سيا؟ۜ 2011تأكيده ࢭʏ عام 

  

  :مثال عڴʄ ذلك

                                                           
5 ʏخ : موقع منتدى טسفاتيجية للبحث العلܣ، כبحاث العلمية، الܶݰافة وלعلام، لمعلومات أوفر أنظر الرابط التاڲʈالولوجتار :

  21.30http//stst.yoo7.com/month-f9/topic-t860.htmم، عڴʄ الساعة22/10/2023
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س؇فصد ɸنا رابط لأقبح خمسة إعلانات مشɺورة منعت من العرض ȊسȎب عنصرʈة ممنݤݨة استخدمْڈا              

  :ɸذه לعلانات

يؤدي ɠل مرة مقطع ) ɠوش؇ف. أ(لفنان ذو Ȋشرة بيضاء Popchipsاستخدام شركة  :عنصرʈة عڴʄ أساس اللغة* 

بنوع من العنصرʈة والْڈكم ࢭʏ اللغة ) راج(سم Ȋܨݵصية إڲʄ أن يصل إڲʄ مقطع يجسد فيه ܧݵصية ɸندية با

 .الɺندية، وʉعرض الɺنود ࢭʏ صورة نمطية من טغبياء وعديܣ الفائدة

ࢭʏ دعايْڈا ࢭʏ ܵݰراء عرȋية، حيث أدى الدور رجل ) cocacola(استخدمْڈا شركة : عنصرʈة عڴʄ أساس العرق * 

لمن  وحافلات يȘسابقون الناس بدراجات الكث؈ف من  بجنبهزجاجة الɢوɠا ɠولا تظɺر  وʋȋنما يرى عرȌي مع جمله، 

يظفر بتلك الزجاجة، وʈصورون العرȌي عڴʄ أساس أنه عاجز عن المنافسة والسباق، ࢭʏ صورة نمطية مسْڈزئة 

 .بالرجل وجمله، وكذا بالعرق العرȌي

ࢭʏ دعايْڈا عن سيارٮڈا بولو وלرɸاب، رسمت رجلا ) فولكس واقن(رسمْڈا شركة  :عنصرʈة عڴʄ أساس التحرر * 

، وʉس؈ف ࢭʏ طرʈقه من أجل تفج؈فɸا ࢭʏ مɢان ما، حيث )بولو(عرȋيا مرتديا شماغ فلسطيۚܣ، يركب سيارة من نوع 

ج؈ف عڴʄ فضاء يقوم Ȋعملية التفج؈ف وɸو داخل السيارة دون أي تتفجر السيارة ࢭʏ توضيح لقوٮڈا وȋقاء التف

 .السيارة داخليا دون أن يتوسع

يصور رجل ذو Ȋشرة سوداء ʇع؈ن طفل ࢭʏ اݍݰصول عڴʄ بالون Ȗعلق ࢭʏ  :اعلان حول م݀ݨون اسنان ࡩʏ تايلند* 

 ʄذا بالرجل يأخذ البالون إڲنما يجلب له البالون إذا بوالدة الطفل تبعده خوفا من الرجل כسود، وʋȋعمود، و

 رات من البالونات الموجودة ࢭʏ بʋته، وʈذɸب لينام عڴʄ سرʈر Ȋشɢل فرشاة أسنان؟؟بʋته ليضيفه للعش

شركة صʋنية ࢭʏ دعايْڈا عڴʄ لون الغسيل כبيض، ترسم رجل اسود يتحرش بفتاة  :اعلان حول لون الȎشرة* 

بذوا الȎشرة  بيضاء، وذا ٭ڈا ترميه ࢭʏ الغسالة ليخرج أبيض الȎشرة، ࢭʏ رسالة واܷݰة أن فعل التحرش مرتبط

 .السوداء

  https://www.youtube.com/watch?v=5sk7tF9xbfU: انظر الرابط التاڲʏ :للاسقادة

 ية وذات الذوق العامɴية والديɴعاد טثȊלساءة للقيم اݝݨتمعية ذات כ 

ڈا أفɢار مجردة تتجسد عن                  Ȗعتف القيم טجتماعية حقل واسع، يصعب تحليلɺا وادراك أɸميْڈا بɢوٰ

بنقل ɸذه  טعلانطرʈق سلوك الفرد الذي يؤمن ٭ڈا، وʈتȎناɸا سواء عن طرʈق الوراثة أو טكȘساب، حيث يقوم 

ولة تكييفɺا بما يتوافق مع اݝݨتمع الذي تɴشط כفɢار اݝݵتلفة بناءا عڴʄ مجموعة من المتغ؈فات ومحا

والتعرُّف عڴʄ أȊعاد ومعاɲي ملاȊس المرأة ࢭɸ ʏاته  טعلاɲيכشɢال ࢭʏ اݍݵطاب ،فمعرفة دلالات כلوان و فيه

فالكث؈ف من الباحث؈ن يرون أن ، טعلاناتمɺم جدا ࢭʏ بʋئات اݝݨتمع الۘܣ يروج عڴʄ مستواɸا تلك לعلانات
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اݝݰللة سيميولوجيا، تحمل أȊعاد جمالية وفنية للمɢان من خلال جملة من اݝݰددات  علانيةט الومضات 

  6.وظفت فيهالمɢانية الۘܣ 

  :قيمة اللغة العرȋية ࡩʏ اݍݵطاب טشɺاري / أ

 من اللغات כجنȎية جميعɺا وحۘܢ اللݤݨات ࢭʏ التعب؈ف عن الفكرة  
ً
إنّ مفردات اللغة العرȋية أك؆ف دقة ووضوحا

إنّ כصل ࢭʏ العملية לعلانية .الۘܣ يُراد إيصالɺا عن السلعة أو اݍݵدمة أو المɴشأة إڲʄ اݍݨمɺور المسْڈدف العرȌي

ɺمɺور المسْڈدف باللغة الۘܣ يفɺو مخاطبة اݍݨمɸ يةȋڈا وسائل לعلام وטتصال العر ّٓ ا، وȋما أنّ לعلانات الۘܣ تب

Ȗسْڈدف المشاɸد والمستمع والقارئ العرȌي، فيجب صياغة نصɺّا לعلاɲي باللغة العرȋية، ليحقق לعلان الɺدف 

  7:ومن شروطه. الذي ʇسڥʄ إليه

 باللغة الفصڍʄ ولʋس با -
ً
 ومنطوقا

ً
للݤݨات اݝݰلية، لأنّ جمالية اللغة أن يɢون النصّ לعلاɲي مكتوȋا

لا يمكن أن تجارٱڈا أيّة -بما فٕڈا من صور ورموز ويحاءات Ȗ݀ݨز اللݤݨات اݝݰلية عن إحرازɸا–العرȋية 

  .لݤݨة محلية مɺما بلغت من טنȘشار

 من כخطاء النحوʈة والصرفية والبلاغية، لأنّ לعلان التجاري  -
ً
 عدا عن ɠونه تروʈ–أن يɢون خاليا

ً
جا

 لقيم وثقافات، واشتمال نصّه عڴɸ ʄذه כخطاء يجعلɺا رائجة  –لسلع وخدمات
ً
يتضمن تروʈجا

  . ومسȘساغة عند اݍݨمɺور العرȌي

أن تɢون اللغة المستخدمة فيه سɺلة، وذلك بانتقاء כلفاظ السɺلة القرʈبة من الناس وטبتعاد عن  -

ري الوصول إڲʄ أكف شرʈحة ممكنة من اݍݨمɺور التقعر اللغويّ وלعراب، لأن غاية לعلان التجا

  .المسْڈدف، واستخدام الفاكيب اللغوʈة الغرʈبة يحصّل نقيض ɸذه الغاية

 عڴʄ المعاɲي الكث؈فة ࢭʏ כلفاظ القليلة، لɢون طبيعة الرسالة לعلانية  -
ً
أن يɢون النص לعلاɲي محتوʈا

لاɲي اللازم لɴشر مضمون לعلان ࢭʏ الوسيلة Ȗعتمد عڴʄ التكثيف اللغوي، لأنّ مساحة اݍݰ؈ّق לع

ڈا من أك؆ف عناصر التɢلفة المادية ࢭʏ م؈قانية  ، لɢوٰ
ً
לعلامية قليلة، وقد لا تتجاوز ثواɲي معدودة أحيانا

 للوقت واݍݨɺد والɢلفة عڴʄ المعلن، لما تمتاز به من 
ً
לعلان، واللغة العرȋية ۂʏ أفضل لغة اختصارا

 ɲ.8شاǿيالتضام البناǿي وל

                                                           
، مذكرة ماسف ࢭʏ לعلان، جامعة محمد الصديق بن يڍʏ، טجتماعية ࡩʏ الومضات טشɺارʈة اݍݨزائرʈةالقيم : بولمɺد فاروق وɸاجر بوقليع 6

 3ص اݍݨزائر،جيجل 

 .55، ص2002، دار إحياء الفاث العرȌي، ب؈فوت، سر العرȋية ࡩʏ לعلان: عبد الرزاق المɺدي 7
  
، رسالة ماجست؈ف غ؈ف مɴشورة، جامعة أم القرى، مكة المكرمة، לسلاميدراسة اقتصادية للإعلان التجاري ࡩʏ טقتصاد محمد طحان،  8

   125م، ص1995المملكة العرȋية السعودية، 
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  :قيمة التɴشئة טجتماعية للملتقي/ ب

التɴشئة טجتماعية بناءات ثقافية تتمثل ࢭʏ القواعد والمعاي؈ف الۘܣ وʈمارسɺا اݍݨيل الراشد عڴʄ غ؈ف  Ȗعتف    

ن الفرد من أن 
ّ

الراشد، بمعۚܢ أنه يتعلم اكȘساب مجموعة من القيم والمعاي؈ف، وۂʏ الس؈فورة טجتماعية الۘܣ تمك

ɢيʏنتاج تفاعل الفرد داخل أسرته ومحيطه טجتماڤ ʏۂ ʏالتاڲȋداخل اݝݨتمع، و 
ً
  .وّن ɸوʈته وʈصبح عضوا

تتدخل ࢭʏ عملية التɴشئة טجتماعية عوامل فاعلة تتوڲʄ כدوار : "، يقول لأنتوɲي غيدنزوࢭȖ ʏعرʈف آخر 

وجماعة כقران والمؤسسات ووسائل ومن جملة ɸذه العوامل، المدارس . والمسؤوليات الۘܣ تقوم ٭ڈا כسرة

وࢭɸ ʏذه السياقات ɠلɺا، Ȗسɺم ɸذه التفاعلات טجتماعية ࢭȖ ʏعليم الفرد منظومة القيم . טتصال وלعلام

، بمعۚܢ أن التɴشئة טجتماعية لدى 9"والمعاي؈ف والمعتقدات الۘܣ Ȗشɢل כنماط والعناصر כساسية ࢭʏ الثقافة

يتلقاه الفرد أثناء Ȗعليمه داخل  فيماتتمثل ɸذه العوامل . כفراد تتأثر Ȋعوامل أخرى خارج مؤسسة כسرة

 .المؤسسات التعليمية، كما تتمثل ࢭʏ وسائل לعلام وטتصال

 قيم العادات والتقاليد والطقوس/ ج

 ࢭʏ כفراد، لأ  לعلانʇعد 
ً
 إڲʄ أن  قيمة نه ʇساɸم ࢭʏمؤثرا

ً
بناء כفɢار والمواقف وטتجاɸات والقيم والسلوك، نظرا

 لا شعورʈاالفرد يتم؈ق بɢونه يتف
ً
 ووجدانيا

ً
 بالاستعانة بما يتداوله الواقع טجتماڤʏ المعلنيقوم  .اعل شعورʈا

ادات والتقاليد والطقوس والعادات مع؈ن، يجب טحتɢام إڲʄ الع اعلانכفراد، أي لإنتاج  والقيم المنȘشرة ب؈ن

يخاطب المتلقي  المعلنטجتماعية الۘܣ تُبۚܢ علٕڈا أنماط اݍݰياة المعʋشة، ثم إڲʄ الوڤʏ السوسيو ثقاࢭʏ، بمعۚܢ أن 

، عڴʄ الرغم من أن المتلقي يمكن أن دون المساس Ȋعاداته و طقوسه ࢭʏ ثقافته ونمط حياته وحاجته إڲʄ المنتج

يتمثل ذلك من خلال ، يقوم بȎناء الذوق لدى المسْڈلك، وʈقوده إڲʄ טقتناء טعلاننتج، إذ إن ʇستغۚܣ عن ɸذا الم

وࢭʏ ما ɸو أȊعد من ɸذه التȎسيطات، ɸناك مع ذلك مشɢلة خاصة بالتطور טقتصادي الذي : "قول آخر لɢاتولا

المسْڈلك من خلال ترك؈قه عڴʄ  يتعلق כمر باٮڈام לشɺار بخداع. للإعلانيدخل ضمن טɸتمامات المركزʈة 

منتجات غ؈ف ضرورʈة، ومن خلال إقناع כفراد Ȋشراء الكماليات عندما تنعدم اݍݰاجة إڲʄ الضروري، وɸو ما 

اللغة ɠوسيلة من وسائل التأث؈ف،  לعلاɲي وטشɺاري ʇستعمل اݍݵطاب كما  ʇ.10عوق تكيف المسْڈلك مع وضعه

 ما تɢون لغة إغرائية تجذب المسْڈلك للإܿݨاب بالمنتج وشرائه
ً
باعتباره : "٭ڈذا المعۚܢ، يقول برنار ɠاتولا. وۂʏ غالبا

 ومعۚܢ ݝݨموع כشɢال التواصلية 
ً
لغة شاملة، ʇعطي التجسيد اݍݨديد للثقافة الشعبية للإشɺار شكلا

  11.טجتماعية
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