
 
  

 

 

ſȴŲ̌ʯȥل اŅʐƈ͚  Ɔ̌ƚت الا

  

  )تكملة( مراحل القيام باݍݰملة טتصالية العمومية  -7-اݝݰاضرة 
 

  .כقسام الۘܣ Ȗشارك ࡩʏ التنفيذتحقيق التوازن ب؈ن الوحدات و / ج

 )التقوʈم القبڴʏ، التقوʈم المرحڴʏ والتقوʈم الٔڈاǿي الشامل: (مرحلة التقييم .2.4

تصميم اݍݰملات לعلامية والمقصود به ɸو تقديم قيمة ما تمّ إنجازه من المرحلة כخ؈فة من مراحل : ʇُعدّ التقوʈم

  .أɲشطة خدمية أو اتصالية خلال اݍݰملة לعلامية والتعرف عڴʄ التأث؈فات اݝݵتلفة لɺذه כɲشطة عڴʄ اݍݨمɺور 

  1:أساليب التقوʈممن أɸم       

  .التقوʈم القبڴʏ/ أ

  .المرحڴʏ التقوʈم/ ب

  التقوʈم الشامل/ج

  عناصر التصميم לعلاɲي

جب أن يكون العنوان مُث؈فًا وجذابًا ليجذب انȘباه المستفيد الذي ي  العنوان  1

  )أقل ɠلمات بأك؆ف معۚܢ ومدلول ( Ȗسْڈدفه اݍݰملة לعلانية

لɢل مؤسسة شعار خاص ٭ڈا، يكون له مدلول خاص بالمؤسسة   الشعار  2

  .وتارʈخɺا

التصميم إڲʄ استخدام اللغة الرقمية يميل الكث؈ف من خ؄فاء   النص  3

افق مدلولاٮڈا لدى اݍݨميع   وטحصائيات اݝݰددة لتو

يجب أن يكون الشعار والعلامة التجارʈة جزءًا من التصميم לعلاɲي   )رمز المؤسسة(اللوغو   4

  .لتعزʈز الɺوʈة التجارʈة وتمي؈قɸا من العلامات التجارʈة כخرى 

يميل عادة خ؄فاء التصميم إڲʄ استخدام لوɲي المؤسسة ࡩʏ التصميم   )لوɲي المؤسسةعادة (כلوان ودلالْڈم   5

  .ليكون دט عڴʄ مɢانة المؤسسة لدى ذɸن المسْڈلك أو المتلقي

استخدام الܨݵصيات مɺم جدا لدى المعلن؈ن من أجل إعطاء   الܨݵصيات المتضمنة ࡩʏ לعلان  6

زʈادة المبيعات  مصداقية للإعلان، وʈكون له صدى كب؈ف من حيث

  ࡩʏ نفسية الناس) كمؤثر(نض؈ف مɢانة الܨݵصيات 

 

                                                           
1Austin Erica et al: Influences of Family communication on children’s Television – Interpretation 
processus, communication Research, Vol17, N4, 1990, P 215 et 216. 


