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 خصائص الإعلام الجديدالمحاضرة الثانية: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ط نمامظاهر تميزه عن الأ أربععلام الجديد  من خلال دراسة برز خصائص الإأيمكن مقاربة 

 لكترونية  السابقة و هي :علامية التقليدية الإالإ

الجديد  الإعلامبرز خصائص و سمات أ: و الذي يعتبر واحدا من   Convergenceالاندماج  -

علامية  مختلفة  و إعلامية من خلال منصات الذي يعني " تدفق المحتويات و المضامين الإ

خبارية المختلفة اعتمادا و التي تنعكس في ترحال المتلقي ،بين الخبرات الترفيهية و الإ 1متعددة "

لى تحصيل المعلومات إوسيط واحد ، لذلك يمثل الاندماج تحولا ثقافيا بفعل دفع المستخدمين على 

علام إليات مستحدثة من خلال الربط بين محتويات وسائل آخبار و المضامين الترفيهية وفق و الأ

 مختلفة .

هة و ساليب الممارسة المهنية  من جأ: ثوّرت خاصية المشاركة  Participationالمشاركة   -

علامية و متلق علامية من جهة ثانية " فالحديث عن منتج للمضامين الإتقاليد تلقي المضامين الإ

                                                             
1 JENKINS, Henry: Convergence Culture:Where Old and New Media Collide , New York University  
Press, New York , 2006,p:03. 

 الأهداف التدريسية :

 .علام الجديد  خصائص الإ ضبطتمكين الطالب من  -

تمييز الظواهر المستحدثة و التغيرات غير المسبوقة في مساعدة الطالب على  -

 .علام الجديد خصائص الإ ضبط البيئة الإعلامية الجديدة من خلال

 المحتويات :

 Convergence الاندماج -
 Participationلمشاركة  ا -

 Collective Intelligenceالذكاء الجماعي  -

 Post Interactivityما بعد التفاعلية  -
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الجديد يشارك الجميع )  الإعلاما يضطلع به كل منهما من مهام بات من الماضي ، ففي لها ، و عمّ 

صناعة المحتوى وفق قواعد  في و منظمةأمنتجون و متلقون (، من خلال عمليات تفاعلية تلقائية 

 2جديدة "

ت علمية ،في مجالا *: يثمّن الكثير من الباحثين  Collective Intelligenceالذكاء الجماعي  -

و  ملإعلاافكار تجاوبا كبيرا في مجال مختلفة ، مبادئ العمل الجماعي .  و قد لقيت هذه الأ

هامش  دثة علالنوع من المواقع المستحالتحقق من الوقائع في ذلك  أالاتصال بفعل تحقيقها لمبد

 .   Wikisو التي تعرف بالمواقع التعاونية على غرار الـ  2.0المزايا التي يوفرها الويب 

 Collectiveمصطلح الذكاء الجماعي   Pierre Lévyو قد " صكّ المنظر السيبرني الفرنسي  

Intelligence  لأيذ لا يمكن إ  3علام "ائل الإليه كمركز قوة بديل لوسإ... الذي يمكن النظر 

ن كل شخص يعرف تفصيلة محددة ، و عملية أعن واقعة معينة ، غير  شيءن يعلم كل أشخص 

من  للتأكدن تغطي الموضوع من كل جوانبه من جهة و توفر آلية تلقائية أنها أها من شنالجمع بي

 و منطقية العلاقة بينها .  المعلومات و غربلتها من ناحية ثانية  على خلفية تطابق التفاصيل

جديدة : مفهوم اصطلاحي يصف مجمل تلك المراحل ال Post Interactivityما بعد التفاعلية  -

 Web 2.0يات اعتمادا على ما أضافته إليها تقن  2006نترنت منذ عام التي ولجت إليها شبكة الأ

دة الما أن يكونوا بمثابة مرسلي هانترنت مرحلة جديدة أمكن فيها لكل متصفحيحيث ولجت الأ

 Many to Manyالإعلامية ومستقبليها في آن وفق نمط تدفق متعدد الاتجاهات 

                                                             
2 Loc.cit  

 The use of knowledge in societyفي دراسة له حول استخدام المعرفة في المجتمع   Freidrich Hayekيشير الباحث الاقتصادي *
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, The American Economic Review , The use of knowledge in societyHAYEK, Friedrich August. 
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