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 نظر�ة الغرس الثقافي: الموضوع الثامن

ظهرت نظر�ة الإنماء أو الغرس الثقافي في الولا�ات المتحدة الأمر���ة خلال عقد  :ظهور النظر�ة -1

 . الس�عینات من القرن الماضي، حیث جاءت �منظور جدید لدراسة أثر وسائل الإعلام

و زملائه تتعل� " جورج جر�نر"م بها یرت�� ظهور هذه النظر�ة بنتائج مجموعة من ال�حوث قا       

�المؤشرات الثقاف�ة بهدف محاولة إقامة الدلیل الامبر�قي على تأثیر وسائل الإعلام على البیئة الثقاف�ة، و قد 

 :ر�زوا فیها على ثلاث قضا�ا متداخلة هي

  .التي تؤثر على إنتاج الرسائل الإعلام�ةاله�اكل و الضغو� ، العمل�ات المؤسس�ة دراسة -

  .التي ترسمها وسائل الإعلام الرسائل و الق�م و الصور الذهن�ةدراسة  -

العلاقة بین (  إدراك الجمهور للواقع الاجتماعيالجماهیر�ة على  الإسهام المستقل للرسائلدراسة  -

 ).التعرض إلى الرسائل التلفز�ون�ة و معتقدات الجمهور و أنما� سلو�ه

ي تلك ال�حوث التي حاول من خلالها هؤلاء ال�احثون الإجا�ة على ه) الغرس(و �حوث تحلیل الإنماء      

السؤال المرت�� بهذه القض�ة الأخیرة، و هدفها هو تحدید المد� الذ� �م�ن أن تساهم �ه رسالة إعلام�ة 

 .معینة في إدراك مفاه�م الواقع الاجتماعي �طر�قة مشابهة لتلك المفاه�م التي تحملها هذه الرسالة

من جان�ه نظر�ة الغرس أو الإنماء " Morganمورقان "�عتبر ال�احث : و الغرس و الثقافةالإنماء أ -2

أما مفهوم الغرس ف�شیر إلى الإسهام المستقل و المحدد الذ� تسهم �ه  نظر�ة ثقاف�ة في المقام الأول، و

�ضا �أنها نوع من وسائل الإعلام في عملیتي التنشئة الاجتماع�ة و التثقیف، و �م�ن وصف عمل�ة الإنماء أ

 .التعلم العرضي الذ� ینتج عن تراكم التعرض للتلفز�ون 

أن عمل�ة الإنماء تتضمن عنصر�ن أساسیین یتمثلان في التعلم العرضي  "بنجر� " و " هاو�نز"یر�      

، و مهارات الاستدلال المعرفي، حیث یؤد� اهتمام المشاهد �ما یراه على الشاشة إلى تعلم )غیر المقصود(

  .حقائ� و ق�م التلفز�ون، �ما تص�ح برامج التلفز�ون مصدرا لمعلومات المشاهد عن الواقع الاجتماعي

لذا فنموذج الغرس یتضمن نتائج تراكم�ة للتعرض المتكرر و الثابت للرسائل على المد� الطو�ل، و �قوم     

  . دودة من الآراء و السلوكعلى مفهوم تمر�ر ثقافة المجتمع إلى الفرد أكثر من مجرد التغیرات المح

و عمل�ة الغرس أو الإنماء أ�ضا ل�ست أحاد�ة الاتجاه من وسائل الإعلام إلى الجمهور، بل هي عمل�ة    

  .دینام���ة مستمرة للتفاعل بین الرسائل و الس�اقات
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ثیرات أخر�، و إن تأثیرات الوسیلة على تكو�ن و بناء البیئة الرمز�ة هي تأثیرات معقدة و متداخلة مع تأ   

هو ما �فترض وجود تفاعل بین الوسیلة و الجمهور، فالعوامل الد�مغراف�ة و الثقاف�ة تحدد الش�ل أو الدرجة 

التي �حتمل أن تشارك بها وسائل الإعلام في عمل�ة الغرس، ومن ثم تسهم هذه العوامل في حد ذاتها في 

 .عمل�ة الغرس

تنمي معتقداتنا عن الوجود و عن الأولو�ات و الق�م و  رمز�  الثقافة ع�ارة عن تنظ�م :مفهوم الثقافة -3

العلاقات، و تتكون الثقافة من مجمل الفنون و العلوم و الدین و القانون و المهارات و الصور الذهن�ة و 

و الصور الذهن�ة التي �ع�سها التلفز�ون تت�ح تعم�مات لد� الأفراد عن ... الح�ا�ات و الموس�قى و الغناء

 .ة الإنسان�ة من خلال بناء رمز� البیئ

و هي نظام من القصص و  و الثقافة من جهة أخر� هي الس�اق الذ� تص�ح ف�ه التجارب واع�ة،      

الأش�اء المصطنعة، یزداد إنتاجها �ش�ل جماهیر�، و هي تتوس� بین الوجود و وعي الإنسان بهذا الوجود، 

  .و تسهم �التالي في �لاهما

  :لغرس أو الإنماءافتراضات نظر�ة ا - 4

 .التلفز�ون وسیلة متمیزة للإنماء مقارنة بوسائل الإعلام الأخر�  -

 .تكوّن رسائل التلفز�ون نظاما ثقاف�ا متماس�ا �عبر عن الاتجاه السائد -

 ).الإنماء( إن تحلیل مضمون رسائل التلفز�ون �قدم علامات و مفات�ح لعمل�ة الغرس  -

همة التلفز�ون و وسائل الإعلام الأخر� في نقل الصور على مسا) الإنماء(یر�ز تحلیل الغرس  -

 .الذهن�ة، و ص�غة تف�یر الجمهور و اتجاهاته نحو القضا�ا المختلفة على المد� ال�عید

على النتائج الخاصة �شیوع و تدع�م الاستقرار و الانسجام بین أفراد ) الغرس(یر�ز تحلیل الإنماء  -

 .المجتمع

 .ة الحدیثة من وصول الرسائل التلفز�ون�ة إلى الجمهورتز�د المستحدثات التكنولوج� -

 :مفاه�م نظر�ة الغرس - 5

�عبر الاتجاه السائد عن الأمور الأكثر عموم�ة و استقرارا في المجتمع، و �مثل  :الاتجاه السائد - أ

 .الأ�عاد الأكثر شیوعا للمعاني و الافتراضات المشتر�ة، و �ضم �ل الأمور المعارضة و الفرع�ة

و �سبب الدور الفر�د الذ� �قوم �ه التلفز�ون في ح�اتنا، فإنه �ع�س الاتجاه السائد لثقافة المجتمع،        

فهو �قدم عادات یوم�ة و صور ذهن�ة �شترك فیها ملایین من الأفراد من �ل الط�قات و الاهتمامات، �ما 
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ج، و تنوع غیر محدود من الاهتمامات و یت�ح التلفز�ون قائمة محدودة من الاخت�ارات التي تع�سها البرام

 .الشخص�ات

�م�ن أن نف�ر في الاتجاه السائد �نظرة مشتر�ة نسب�ا و مجموعة من الق�م التي یتبناها �ث�في المشاهدة 

و التعرض و یتوحدون معها �صورة تراكم�ة، و �التالي، فإن �ثرة التعرض للتلفز�ون �م�ن أن تساعد 

جاهات و السلوك عن الوضع الاعت�اد� الذ� �حدث من العوامل و على تضیی� الفروق في الات

  .التأثیرات الأخر� 

و �معنى آخر، فإن الفروق التي توجد بین الم�حوثین من جماعات المشاهدة المختلفة نتیجة تنوع       

من  الظروف الاجتماع�ة و الثقاف�ة و الس�اس�ة لهذه الجماعات �م�ن أن تقل أو تختفي لد� الم�حوثین

  . �ث�في المشاهدة و تتجه إلى التلاشي

  :یتضمن مفهوم الاتجاه السائد �عدین هما           

  یتمثل ال�عد الأول في سعي التلفز�ون إلى تقد�م رسائل ثابتة و متجانسة لجذب عدد �بیر من

 .الجماهیر

 ت العامة التي �قصد �ال�عد الثاني مشار�ة �ث�في التعرض و المشاهدة في هذه الصور و المعتقدا

 .�غرسها التلفز�ون، و �التالي تتلاشى الاختلافات الناتجة عن العوامل الاجتماع�ة

 3فما أسماه ب  "جر�نر"�شیر الاتجاه السائد إلى الم�ون الأول من م�ونات عمل�ة الغرس التي أشار إلیها 

B’S و هي: 

 Blurringالتلاشي  -

  Blennding) الاندماج( الانسجام  -

  Bendingالثني التحول أو  -

الرنین هو الموقف الذ� یؤد� ف�ه إدراك الفرد الم�اشر للبیئة الحق�ق�ة إلى  :Resonnaceالرنین  -  ب

 .ز�ادة تأثیرات الغرس �النس�ة للمواقف المتشابهة التي یتم عرضها تلفز�ون�ا

أن  �شیر هذا ال�عد إلى الدرجة التي �عتقد عندها المشاهد :Magic Windowالنافذة السحر�ة  -  ت

 .محتو� التلفز�ون هو تمثیل للح�اة الحق�ق�ة
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�قصد �التعلم مد� شعور المشاهدین أن المحتو� التلفز�وني �قدم إلیهم  :Utility) المنفعة(التعلم  -  ث

 .معلومات في العدید من الموضوعات، و إم�ان�ة استخدام الأفراد هذه المعلومات في ح�اتهم الحق�ق�ة

ل�عد إلى الطر�قة التي یتم من خلالها تكو�ن المشاهد لعلاقته مع �شیر هذا ا :Identifyالتوحد  -  ج

 .الشخص�ات التلفز�ون�ة

تستهدف �حوث الإنماء ق�اس نتائج التعرض  :الإجراءات المستخدمة في �حوث تحلیل الإنماء -6

 .التراكمي لوسائل الاتصال الثقاف�ة

م تكرارها في المحتو� التلفز�وني، مع التأكید یبدأ تحلیل عمل�ة الإنماء �التعرف على الأنما� التي یت      

على اتساق و تجانس الصور الذهن�ة و الصور المنع�سة و الق�م التي تبثها البرامج و ر�طها �مستو� تعرض 

الفرد للتلفز�ون و مد� إدراك الواقع بنفس الطرق التي تع�سها البرامج مع مراعاة مقارنة الخصائص 

 .الد�مغراف�ة للجمهور

 :ق�اس الإنماء أو الغرس عبر أسلو�ین أو مستو�ین هما �م�ن

�شمل نتائج تحلیل محتو� البرامج التلفز�ون�ة التي تع�س الاتجاه السائد، و  :مقای�س المستو� الأول - أ

مقارنتها بتوقعات الم�حوثین الكم�ة عن حدوث �عض الظواهر في المجتمع، و یتم ق�اس الفروق بین �ث�في 

  .لمشاهدة للتعرف على مد� الإنماء التلفز�ونيالمشاهدة و قلیلي ا

یهتم المستو� الثاني بتحدید المعتقدات التي �غرسها التلفز�ون عن العالم  :مقای�س المستو� الثاني  -  ب

الحق�قي، و یتم ذلك من خلال تصم�م �عض الع�ارات التي تق�س الاتجاهات الاجتماع�ة نحو ظاهرة معینة، 

شاهدة و قلیلي المشاهدة لتحدید مد� مساهمة التلفز�ون في التأثیر، و هو ما و عقد مقارنة بین �ث�في الم

  .�عرف �فروق الإنماء

 




