
  

  الʸʲلات الإعلامॻةالاشهار الʯلفʦȂʚني و مʗخل عام إلى   -3-الʲʸاضʙة 

  تعʃȂʙ الʸʲلة الإعلامॻة.      3.1

هي ॼɺارة عʧ جهʨد مʤʻʺة تهʙف إلى إشʛاك الʳʺهʨر في الʹغȌ على                

ʦعلى أفعاله ʛʽأثʱاد للʛات والأفʶسʕʺلة".الʺʴال ʧم ʧʽعʨن ʧʽب ʜʽʽʺʱال ʧȞʺȄحʺلات : و

وحʺلات تʱʶهʙف تعʙيل أو  تʱʶهʙف لأحʙاث تغʛʽʽ على مȐʨʱʶ الʺʕسʶات والॽʶاسات،

ॽات الأفʛاد، الʦॽʁ والعادات الاجʱʺاॽɺة ʨؗسل ʛʽʽتغ.  

ʚؗلʥ تهʙف الʴʺلة الإعلامॽة إلى لفʗ انॼʱاه الʳʺهʨر الʺʱʶهʙف حʨل قʹॽة             

 ʧع ʘʴॼاق الॽمهʺة في س ʛاصʻة، وهي عॽɺʨʱوال ʝॽʶʴʱة والʯʰعʱة، الʻʽة معʛاهʣ أو

ॽات الʶائʙة، لʚلʥ فإن مʜʽة الʴʺلة أنها مʨʺʳع مʧ الʷʻاʡات الʱي  ʨؗلʶال ʛʽʽيل أو تغʙتع

مʙʴودة أما تʨؔن قʛʽʸة، مʨʱسʢة أو Ȅʨʡلة (خلال فʛʱة زمॽʻة معʻʽة ǽقʨدها فȘȄʛ وتعʺل 

Șعلʱي تʱا الǽل القʹاʲم ،ʙالأم : ʧأة مʛʺة الǽاد، حʺاʛاة الأفॽح ʧʽان، تأمʶق الإنʨقʴǼ

وغʛʽها مʧ ) الانʵʱاǼات(العʻف، حʺاǽة القʛʸ مʧ الاعʙʱاءات والعʺالة، الʴʺلات الॽʶاسॽة 

ʜ أساسا على س ʛؗي تʱلات الʺʴة الॽلة إعلامʽوس ʧم ʛʲم أكʙʵʱʶد، وهي تʛك الفʨة (لǽʙʽقلʱال

  .، وعʙيʙ مʧ الʛسائل لʺʵاॼʡة الʳʺهʨر الȑʚ يʦʶʱ عادة Ǽالʨʻʱع والॼʱايʧ)والʙʴيʲة

Ǽالʛغʦ مʧ أن فʛؔة الإشهار قǽʙʺة قʙم الإنʶانॽة نفʶها إلا أن انʷʱارها على هʚا الʢʻاق      

ʙم حʨʽه الʙهʷن ȑʚل الȞʷالǼ اسع وʨي الʵȄارʱار الʶʺا الʚف هʷؔى نʱا و حॽʰʶن ʙالعه ʘي

رأيʻا  ضʛورة تفادȄʛʡ ȑقة الʛʶد و العʛض الʱارʵȄي الʺʶهʖ  و اعʙʺʱنا Ȅʛʡقة عʺلॽة 

دॽʀقة تʧʺʹʱ أهʦ الʺʢʴات الʱارॽʵȄة الʱي تȞʷل مʻعʛجاً حاسʺا في تʨʢر العʺلॽة 

  .الإشهارȄة



    ʧʽب ʘيʙʴال ȘȄʛʡ ʧع ʥو ذل ،ʧʽʻʶات الʯم ʚʻالإشهار ؗان م ʧع مʨر أول نʨهʣ إن

فʛديʧ و خاصة لȐʙ رجال الʙيʧ و الॽʶاسة، ؗʺا عʛف الإشهار تʨʢرا ʯʽʢǼا في ʣل 

 ʖانʳالǼ ʗʽʻي عʱراسات الʙال ʠعǼ ʛʽʷة و تʻاعʛنان و الفʨʽة ؗالʺǽʙارات القʹʴال

مʛʸ القǽʙʺة مʧ خلال ما عʛʲ علॽه مʧ إعلانات الʱارʵȄي للإشهار إلى أنه عʛف في 

 ʙʽعǽ ʧʺة لȄʜʳافأة مȞف مʛاء على صʛها الأمʽف ʧعلǽ ȑدʛʰمة على ورق الʨسʛة أو مȃʨʱȞم

ʧȄالفار.  

و قʙ بʙأ الإشهار عȘȄʛʡ ʧ الʺʻاداة في أماكʧ تʳʺع الأفʛاد و أصॼح ؗʺهʻة حǽ ʘʽقʨمʨن 

ʻا الʚار هʷʱان ʖʰاردة، و سʨائع الʹॼإعلان الǼ رʨهʺʳة الॽʰجهل أغل ʨالإشهار ه ʧع مʨ

م حʘʽ تʦ 1436م و ǼالʹȌॼ في سʻة 14للقʛاءة أȑ انʷʱار الأمॽة و في نهاǽة القʛن 

  ".هʨتʨʰʻرغ"اْكʷʱاف الॼʢاعة مʛʡ ʧف 

في ǼارʝȄ " تʨʽفʛانʙʻȄʛʶو" أنʷأ  1630و أصॼح هʻاك مʨʰʢعات و مʨʷʻرات، و في سʻة 

كʺا ʣهʛ أول " لاغازʗȄ وفʛنʝ"ر صॽʴفة تʗʴ اسʦ مʖʱȞ للعʻاوʧȄ و أعॼʁه مॼاشʛة Ǽإصʙا

  .نʛʷ في جʙȄʛة 1857إشهار تʳارȑ سʻة Ǽ. Public advertissingالإنʳلȄʜʽة

م حʙ الاحʛʱاॽɾة، و ذلʤǼ ʥهʨر 18و أوائل القʛن  17و قʙ بلغ الإشهار في أواسȌ القʛن 

ʳʺلل ʧʽʴشʛʺد الʨعʨاملة لʴات الʱل في اللافʲʺʱʺاسي و الॽʶا الإشهار الʚؗ ة، وॽابॽʻال ʝال

الإشهار الʳʱارȑ الʺʲʺʱل في اللافʱات الʺʶʳʺة للʶلع الʺʳʱʻة خاصة في روما، و في القʛن 

م شهʙ الإشهار الʴʸفي تقʙما، نʳॽʱة الʨʲرة الʻʸاॽɺة في إنʳلʛʱا و الʱي أدت إلى زȄادة 19

  .معʛʰʱة في الإنʱاج الʶلعي

اقʸʱادǽة مʱعʙدة ؗالʻʸاعات الʙʽʸلانॽة م مʝّ الإشهار نʷاʡات 19و في نهاǽة القʛن    

l’EMBALLAGE PERSONNALISE  بʛʴال ʙعǼ و ،ʟʵʷʺال ʅॽɿلʱة الॽʻت تقʛهʣ

 ʗʴʺي سʱاء الȃʛة ؗالؔهॽʻقʱة و الॽʺافات العلʷʱاج الاكʱم الإشهار نʙة الأولى تقॽʺالعال



ǽة اسʤǼ ʛʺʱهʨر شȞل جʙيʙ للإشهار مʧ خلال الʙȄʛʰ الʶʺعي و حʱى بʙاǽة الأزمة الاقʸʱاد

 ʧة مʛʱف ʗʰلق ʘʽا الازدهار حʚفي في 1929-1914هʴʸي للإشهار الʰهʚال ʛʸالعǼ م

الʨلاǽات الʺʙʴʱة الأمॽȞȄʛة نʛʤا للȄʜادة الهائلة في حʽʸلة الإشارات و ما حققʱه مʧ أرȃاح 

ʡائلة  و في الʺʛحلة الʱي حققʗ الإذاعة ʨؗسʽلة إشهارȄة جʙيʙة نʳاحا ʛʽʰؗا نʛʤا لʶهʨلة 

ʦॽʺʸت  ʙعǼ رةʨʸة الॽɻاقʨب ʦعʙت ȑʚت و الʨʸة الȄʨʽادها على حʺʱة و اعȄسالة الإشهارʛال

م وثʨاني قلʽلة قʰل نʛʷة الʲامʻة 1968اكʛȃʨʱ  1دخʨل الʱلفʨȄʜن في مʙʽان الإشهار ففي 

ثانॽة، 15تفاجأ الفʛنʨʽʶن ʷʺǼاهʙة أول إشهار تلفʨȄʜني على القʻاة الأولى الفʛنॽʶة، دام 

  .الʳʺهʨر عʛضا لǽ ʦألفʨه أكʷʱف مʧ خلاله

م إلى 1968و امʙʱت فʛʱة الإشهار الʱلفʨȄʜني في الʱلفʨȄʜن الفʛنʶي مʧ دॽʀقʧʽʱ في الʨʽم    

م، و في مالا ǽقل عʧ 1971دॽʀقة في الʨʽم سʻة  17م  لʸʱل إلى 1969دقائȘ سʻة  4

لʨلاǽات الʺʙʴʱة عʛʷ سʨʻات أصॼح الʱلفʨȄʜن أهʦ وسʽلة إشهارȄة في بʢȄʛانॽا، ألʺانॽا و ʚؗا ا

 ʝॽأسʱالǼ ةॽة ثانॼʁف تؔلل في حʨي سʱال ȑالإشهار ʘʰة الʙها مʽف ʗي وصلʱة الॽȞȄʛالأم

 ʗʴॼلʺة أصʨو الع ʗʽنʛʱر الإشهار في  الانʨهʤǼ ال وʸالات ʧل مȞʷا الʚالعلʺي له

 ʥهلʱʶʺلل ʗار مʺا أتاحʛʺʱعة و اسʛʶǼ ʟقلʱة، تʙق واحʨة تʺارس في سॽولʙارة الʳʱال

  . Ǽالʺعلʧ مॼاشʛة و بʙون أȑ وسائȌالاتʸال 

  نيʨȄʜلفʱالإشهار ال ʅȄʛتع  

  .على أنه إغʛاء الأفʛاد على سلʨك ȄʛʢǼقة معʻʽة "ǽ"Grew Walterعʛفه    

أداة لॽʰع الأفؔار أو الʶلع أو الʙʵمات لʺʨʺʳعة مʧ الʻاس، و : أǽʹا على أنه و ǽعʛفه

ʙʵʱʶǽم في ذلʥ مʶاحات مʧ الʺلʸقات أو الʺʳلات أو أوقات إرسال الʛاديʨ أو الʱلفʨȄʜن 

 ʛʽʤائي نʺʻʽʶض الʛمقابل(أو دور الع (ʧʽمع ʛأج.  

ȘȄʨʶʱة الॽɻʺه جʱا ما وضعʲيʙح ʗي وضعʱال ʅȄعارʱال ʧʶأح ʧي و مȞȄʛالأم :  



الإعلان هʨ مʱʵلف نʨاحي الʷʻاȋ الʱي تʕدȑ إلى نʛʷ أو إذاعة الʛسائل الإعلانॽة    

الʺʨʺʶعة على الʳʺهʨر Ǽغʛض حʲه على شʛاء سلع أو خʙمات، و مʧ أجل اسʱʺالʱه إلى 

أو هʨ وسʽلة غʛʽ شॽʸʵة لʱقʦǽʙ . الʱقʰل الʖʽʢ لأفؔار أو أشʵاص أو مʷʻآت نعلʧ عʻها

  .لʛʱوȄج عʧ سلع بʨاسʢة جهة معلʨمة مقابل أجʛ مʙفʨعالأفؔار وا

   نيʨȄʜلفʱة الإشهار الॽصʨʸخ  

هʻاك العʙيʙ مʧ الʨسائȌ الاتʸالॽة الʱي تʺʧȞ الʺعلʧ مʧ الʨصʨل إلى جʺاهʛʽه    

 ʙʻع Șʽقʙʱغي الॼʻي يʱارات الʛالق ʦأه ʧالإعلاني م Ȍॽسʨار الॽʱاخ ʛʰʱعǽ فة وʙهʱʶʺال

ʙʴʺارها الॼʱاعǼ ،اذهاʵاد اتʙى لإعʻلها، فلا معʷة أو فȄسالة الإشهارʛاح الʳʻل Șʰʶʺد ال

إشهار إذا ؗانʗ الʨسʽلة الʺʙʵʱʶمة لʲʰه غʛʽ مʻاسॼة و لا تʹʺʧ وصʨله إلى الʳʺهʨر، 

فالʺعلʧ في اخॽʱاره لابʙ أن ǽأخǼ ʚعʧʽ الإعॼʱار جʺلة مʧ الʨʸʵصॽات و الإمॽʱازات و 

Ȑʙلة على حʽها ؗل وسʻʺʹي تʱاح الʳʻص الʛف.  ʟائʸʵق للʛʢʱʻار سʡا الإʚو في ه

العامة للʱلفʨȄʜن سʨاء ʨؗسʽلة إعلامॽة أو ʨؗسʽلة إشهارȄة  ذات وزن ثقʽل في مʙʽان العʺل 

 ȑالإشهار. 


