
  

  )تʸؒلة( علامॻةلॻɿام Ǻالʸʲلة الامʙاحل ا  -8-الʲʸاضʙة 
 

  .تʲقȖʻ الʦʯازن بʥʻ الʦحʗات والأقʴام الʯي تʵارك في الʯʹفʘʻ/ ج

2.4. ʤॻʻقʯحلة الʙامل: (مʵالʹهائي ال ʤȂʦقʯحلي والʙʸال ʤȂʦقʯلي، الʮالق ʤȂʦقʯال( 

           ʦȄʨقʱال ʙّعǽُ : هǼ دʨʸة والʺقॽلات الإعلامʺʴال ʦॽʺʸاحل تʛم ʧة مʛʽحلة الأخʛʺال

هʨ تقॽʀ ʦǽʙʺة ما تʦّ إنʳازه مʧ أنʢʷة خʙمॽة أو اتʸالॽة خلال الʴʺلة الإعلامॽة والʱعʛف 

  .على الʱأثʛʽات الʺʱʵلفة لهʚه الأنʢʷة على الʳʺهʨر

      ʦȄʨقʱال ʖʽأسال ʦأه ʧ1:م  

  .قʦȄʨ القʰليالʱ/ أ

  .الʱقʦȄʨ الʺʛحلي/ ب

  الʱقʦȄʨ الʷامل/ج

  عʻاصʛ الʦॽʺʸʱ الإعلاني

ʔʱǻ أن ʦȜǻن العʹʦان مʙًʻʰُا وجʘاǺًا لʘʱॻب انॺʯاه   العʹʦان  1

أقل ؕلʸات (الʯʴʸفʗʻ الȏʘ تʯʴهʗفه الʸʲلة الإعلانॻة 

  )Ǻأكʙʰ معʹى ومʗلʦل

لؒل مʓسʴة شعار خاص بها، ʦȜǻن له مʗلʦل خاص   الʵعار  2

  .Ǻالʓʸسʴة وتارʳȂها

3  ʝʹام اللغة   الʗʳʯإلى اس ʤॻʸʶʯاء الʙʮخ ʥم ʙʻʰؒل الʻʸǻ

 Ȏʗلاتها لʦلʗم Ȗافʦʯدة لʗʲʸات الॻائʶة والاحॻʸقʙال

                                                           
1Austin Erica et al: Influences of Family communication on children’s Television – Interpretation 
processus, communication Research, Vol17, N4, 1990, P 215 et 216. 



  الॻʸʱع

4   ʦغʦة(اللʴسʓʸال ʚرم(   ʥءًا مʚة جȂارʱʯعار والعلامة الʵن الʦȜǻ أن ʔʱǻ

 ʥها مʚʻʻʸة وتȂارʱʯة الȂʦاله ʚȂʚعʯالإعلاني ل ʤॻʸʶʯال

  .مات الʱʯارȂة الأخȎʙ العلا

5   ʤهʯان ودلالʦني (الألʦعادة ل

  )الʓʸسʴة

ʻʸǻل عادة خʙʮاء الʤॻʸʶʯ إلى اسʗʳʯام لʦني الʓʸسʴة 

 ʥذه Ȏʗة لʴسʓʸانة الȜن دالا على مʦȜॻل ʤॻʸʶʯفي ال

  .الʯʴʸهلʣ أو الʯʸلقي

الॻʶʳʵات الʸʷʯʸʹة في   6

  الإعلان

 اسʗʳʯام الॻʶʳʵات مهʤ جʗا لȎʗ الʸعلʹʥʻ مʥ أجل

 ʥم ʙʻʮؕ Ȏʗن له صʦȜȂة للإعلان، وॻɾاʗʶاء مʠإع

) كʓʸثʙ(حʖʻ زȂادة الॻʮʸعات نʙʻʷ مȜانة الॻʶʳʵات 

  في نفॻʴة الʹاس

  

 

 


