
 

  الأخلاق والʸʲلات الإعلانॻة  -09-الʲʸاضʙة 
  

  في الʸʲلات الإعلانॻةالʦʷاȊǺ الأخلاॻɾة 

نعʱقʙ أن مʢʸلح الأخلاॽʀات نʨرد Ǽه تلʥ الʺॼادȏ الʱي تʙور حʨل أرȃعة مʴاور رئॽʶॽة هي 

ʴاق الʹʛر ǼالآخʧȄʛ وعʙ الʙʵاع في أȑ تعاملات وعʙم الॽʁام Ǽالإعʺال الهادفة وعʙم إل

الʜʽʴʱ في الॽʁام Ǽأȑ مʺارسات لʸالح ʛʡف دون الأخʛ، فإذا تʺʜʽ أȑ نʷاȋ في الʺʱʳʺع 

ȋاʷʻا الʚات هॽʀأخلاǼ ʦȞʴالة الʴه الʚفي ه ʧȞʺǽ ʟائʸʵه الʚبه.  

ق، وخاصة ʛʽʲؗاً ما ʨȞǽن الإعلان مʨضع نقʙ مʧ مʨʤʻر مॼادȏ الأخلا               

ومʺا لا شॽɾ ʥه أن للإعلان فʹل نʛʷ . مʹʺʨن الإعلان وتأثʛʽه في الʟʵʷ الʺʱلقي

كʛʽʲ مʧ الʺعلʨمات والʱعǼ ʅȄʛالʙʵمات والأنʢʷة الʺʱʵلفة وأنʨاع الʶلع ووسائل الإنʱاج، 

وهʶǽ ʨهʦ في تʛȄʨʢ الʚوق الفʻي وخʙمة الʺʱʶهلʥ وتلॽʰة حاجاته وتʛʽʶॽ شʕون حॽاته 

ولʧؔ الإعلان مʧ جهة أخȐʛ يلȘʴ الʛʽʲؔ مʧ الأذȐ . الʴʹارة الʺعاصʛة وتʺʱعه ʛʽʵǼات

الأخلاقي Ǽالʺʱلقي والʺʱʶهلʥ لʺا ॽɾه مʧ تʺȄʨه ومॼالغة واسʲʱارة للॽʵال وॼɺارات مقّ̒عة ʛʽʲؗاً 

ثʦ إن الإعلان لا يʧʽʰ حॽʁقة الʺʨضʨع الȑʚ . ما تʨؔن الʽʰʶل إلى تʧȄʨؔ قʻاعات خاʯʡة

 hّعǽ ه ؗاملة بلʻعلǽُʥن خلاف ذلʨȞǽ ك ماʛʱȄه وʻم ȑʛالʺغ ʖانʳال ʧع ʛ:  

  

  

  

 الʸʲلات الاعلانॻةالقʷاǻا والʸʸارسات اللاأخلاॻɾة في  .1.1

  فال فيʟجهة للأʦʸةالإعلانات الॻلات الاعلانʸʲال 



Ǽات مʧ الʺعʛوف Ǽالॼʶʻة للॽʺʳع، صعȃʨة ومȐʙ حʶاسॽة مʛحلة الʢفʨلة على              

ʺʷلة تʶسل ʧارها حلقة مॼʱها، اعʻة حلقة مǽأ ʧاء عʻغʱالاس ʧȞʺǽ ان، ولاʶاة الإنॽاحل حʛل م

لا تقʛʸʱ هʚه الأهʺॽة على حॽاة . أو إغفال دورها وأهʺʱʽها في هʚا الʻʰاء الؔلي والʷامل

الإنʶان Ȟؗائʧ مʱفʛد، بل على حॽاة الʺʱʳʺعات Ȟؗل، ذلʥ أن بʻاء هʚه الأخʛʽة ʙʱʶǽعي 

   .ʱي تʺلʽها خʨʸصॽات ؗل مʱʳʺعإعʙاد الʞʻء الʸاعʙ وفقا للʺقايʝॽ ال

ولʚلʥ فإن خʨʸصॽة الأسʛة وتفاعلاتها، هي الॽʶاق العام الȑʚ تॽɾ ʦʱه العʺلॽة           

 ʙاهʷʺة الॽا عʺلʚ الاسʱهلاكॽة وهي أǽʹا الॽʶاق الȑʚ يʨجه الʶلʨك الاسʱهلاكي للʢفل، وؗ

 ʧل عʜعʺǼ ʦʱع لا تʨضʨʺا الʚفي ه ʛʽأثʱذاتها، إن دراسة ال ʙه في حॽوعل ،ȑʛالأس Ȍسʨال

ʧان وضعهʺا ؗلا مʚادس اللʶوال ʝامʵال ʧيʙعॼال ʧʺرج ضʙʻراسة تʙه الʚفإن ه Raid 

، وهʚا Ǽعʙ الأʴǼاث والʙراسات العʙيʙة الʱي قاما بها في مʳال دراسة تأثFrazer ʛʽو

) 06(اسات في هʚا الʺʳال ضʺʧ سʱة الإشهار الʱلفʨȄʜني على الʢفل أيʧ حʛʸا جل الʙر 

 :هيأǼعاد 

 دراسة سلʨك الʺʷاهʙة للإعلانات الʱلفʨȄʜني -

 .العادات، الʦॽʁ، الॽʸʵʷة، والॽʺʻʱة الاجʱʺاॽɺة -

- ʦعلʱال 

  .الانॼʱاه، الإدراك، الاهʱʺام -

 .الॼɼʛة، الʱفʹʽل، الʶلʨك الاسʱهلاكي الفعلي -

مʨʴر هʚا الʺʙخل هʨ الॽʸʵʷة الاجʱʺاॽɺة ": الʱفاعل الʛمȑʜ "أو " الʺʙخل الʙʰيل"  -

ʷاهʙ للإعلانات، حʘʽ أوضʴا أهʺॽة الاعʛʱاف بʱأثʛʽ نʺȌ الاتʸال في للʢفل الʺ

 .الأسʛة وتعاملها مع اسʳʱاǼة الʢفل الʻاتʳة عʧ مʷاهʙته للإشهار الʱلفʨȄʜني

            ʧقل، مʱʶم ʧائȞؗ ʛفل الʺعاصʢلها للʽʲʺالاعلانات في ت ʠعǼ Ȑادʺʱت ʙق

إلي ؗائʧ يʛفʠ أȑ سلʢة أبȄʨة، وقʙ  خلال الإخلال ʨʺǼازʧȄ الʶلʢة، وذلʥ بʨʴʱل الʢفل



لا يʴʱقȘ هʚا الʨʴʱل ʸǼفة علانॽة، بل ʤǽهʸǼ ʛفة رمȄʜة لॼقة تʛʽʲʱʶ الʹʥʴ والإعʳاب، 

جʨن نʨال ؗاǼفʛʽرȃعʠ الॽʲʺʱلات الʱي تʻقل العلاقة بʧʽ الأʡفال "ومʧ هʚه الʨʸر يʱʻقي 

  :والأولॽاء على الʨʴʻ الʱالي

- ʙغامʸفل الʠرة الʦص :Ǽ مʨقǽ ʨوه ʙاهʷʺفل الʢع الॽʢʱʶǽ ود لها، لاʙأعʺال رائعة لا ح

   .الॽʁام بها لʺا تفʛضه علॽه الʶلʢة الأبȄʨة

الأكʛʲ بʛاعة ومهارة مʧ والǽʙه حǼ ʘʽإمȞانه الॽʁام بʣʨائف وأنʢʷة : صʦرة الʠفل الॺارع -

 .تʸعʖ على والǽʙه

 -  ȏʙقॺɹفل الʠرة الʦا: صʙʵʱق اسʛʡ هǽʙالʨح لʛʷǽ ȑʚفل الʢرة الʨʸأو ك ʧʽج معʨʱʻم م

 ʧفي حالة م ʥذل ʧم ʙعǼانا أॽة وأحʷهʙة والʛʽʴال ʧه في حالة مǽʙو والʙʰا يʺʻʽه، بʙائʨف

  .الॼɽاء

  

  

  

  :دراسات حʦل الأنʸاȉ الاتʶالॻة وعلاقʯها Ǻفهʤ الʦʸʷʸن الإعلاني لȎʗ الʠفل-أولا

  ):1990(أجʕȂʙ إرȜȂا أوسʥʻʯ وزملاؤها / أ

         ʛʽف على تأثʛعʱعلى  دراسة لل ʧيʙالʨة الʡة ووساʛال داخل الأسʸة الاتʯʽب ʧؗل م

إدراك الأʡفال لʺȐʙ واقॽɻة الʺʹʺʨن الإعلاني، ومȐʙ تʷاǼه هʚا الʺʹʺʨن مع الॽʴاة 

مʡ487  ʧفل و 627حॼʡ ʘʽقʗ هʚه الʙراسة الʺʙʽانॽة على عʻʽة مʨȞنة مʧ  .الʨاقॽɻة

  :الآǼاء، تʨصل مʧ خلالها الॼاحʨʲن إلى



سȑʛ الǽ Ȍʷʻعʙ عاملا فعالا في ؗلا الاتʳاهʧʽ الʺॼاشʛ وغʛʽ الʺॼاشʛ إن الاتʸال الأ* 

 ʦم في الإشهار والعالʙقǽ ما ʧʽه بǼاʷʱفل للʢا على إدراك الʛاشॼا مʛʽأن له تأث ʗʰث ʘʽح

  .القʖȄʛ مʧ الʺʜʻل

إن تأثʛʽ الآǼاء غʛʽ مॼاشʛ على إدراك الʢفل للعالʦ الʵارجي الॼعʙʽ عʧ نʢاق الأسʛة  *

ॼʱعلى اعʦا العالʚل هʨمات حʨقاء الʺعلʱلاس ʙʽحʨر الʙʸʺال ʦا هʨʶॽاء لǼار أن الآ.  

تعʙ مʹامʧʽ الإعلان الʺʙʸر الأول للʺعلʨمات لȐʙ الأʡفال حʨل الʶلع والʺʨʱʻجات * 

  .الʱي لا ǽعʛفʨنها ثǽ ʦأتي الآǼاء وȃعʙها الأسʨاق ثʦ الأصʙقاء

  )1996(دراسة مارȂʹا ʙؕامʙ / ب

مʧ أنʺاȋ الاتʸال الأسȑʛ وأسالʖʽ تʵاʖʡ الأبʧȄʨ مع الʢفل على  حʨل تأثʛʽ ؗل       

ʡفلا مʺʧ تʛʱاوح أعʺارهॼʡ36  ʦقʗ هʚه الʙراسة على عʻʽة قʨامها  .درجة الʨʱافȘ الʻفʶي

ʡفلا مʺʧ يʛʱاوح أعʺارهʦ بʧʽ تʶعة وȂحȐʙ  34،و )سʨʻات  7 –5( بʧʽ خʺʶة وسॼعة 

وقـʙ أʣهـʛت الʱʻائـج ما . ة على اسʱʺارة مقابلةاعʙʺʱت الॼاحʲ .سʻة وآǼائهʦ) 11 – 9( عʛʷة 

   :يلي

وجʨد اخʱلافات بʧʽ الآǼاء وأبʻائهʦ حʨل فهʦ وتفʛʽʶ الأعʛاف الʱي تʦȞʴ الأسʛة،  -

 :واخʱلافات ʚؗلʥ في الأمʲلة الʱي ساقها ؗل مʻهʦ لʙʴʱيʙ نʺȌ الاتʸال داخل الأسʛة

لȐʙ الآǼاء Ǽأسالʖʽ الʛʢॽʶة Orientation- Controlحʘʽ ارتȌॼ الʨʱجه نʨʴ الʛʢॽʶة-1

 . اللفॽʤة، في حʧʽ ارتʗʢॼ الʛʢॽʶة لȐʙ الأʡفال Ǽالʱأثʛʽ الʶلʰي ȞʷǼل عام

ة -2 فقʙ ارتOrientation- Communication Ȍॼأما الʨʱجه نʨʴ الاتʸال والʺʷارؗ

 ʛل أوامʽقلʱفال بʡالأ Ȑʙل Ȍॼارت ʧʽاء في حǼالآ Ȑʙمات لʨادل الآراء والʺعلॼة وت Ǽالʺʷارؗ

  .Ǽاءالآ



  )1997(دراسة تʦʸॻتʻلȂʦʯʻلʙ / ج

الʖʱؔ ذات الʨʸر : حʘʽ تʦ تقʦǽʙ أداة جʙيʙة لॽʁاس الاتʸال الأسȑʛ وهي              

مفʛدة مʧ أʡفال الʺʙارس الابʙʱائॽة  175الʻاʡقة، ॼʡقʗ هʚه الʙراسة على عʻʽة قʨامها 

سʨʻات ) 9 – 7(وتʶعة  حʘʽ اخʛʽʱت العʻʽة مʧ الأʡفال الʚيʧ تʛʱاوح أعʺارهʦ ما بʧʽ سॼعة

ʧʶنʨȞʶȄة وǽلاʨب.  

 :قʙ أثʗʱʰ الʙراسة صʴة الافʛʱاض الȑʚ انʢلقʗ مʻه والقائل

 :  لاتʙعʺǼ اॽابʳǽإ Ȍॼتʛي Șافʨʱاقة والʙʸالǼ ʦʶʱي تʱة الȄʛذج العلاقات الأسʨʺأن نǼ

  .مʷاهʙة أعلى لʛʰامج الʱلفʨȄʜن 

  افقيʨʱجه الʨʱا الʚه ʧʽة بॽابʳǽه إॽʡاॼد علاقة ارتʨوج) ȑʨʢلʶال ( ȋأنʺا ʙكأح

الاتʸال الأسȑʛ ومʷاهʙة الأʡفال Ǽʺعʙلات أعلى للʛʰامج الʱلفʨȄʜنॽة الʺॽʻʰة على 

 .الॽʵال مقارنة بʱلʥ الʺʨʱʶحاة مʧ أحʙاث واقॽɻة

ॻا(على الأʟفال الʸʲلات الاعلانॻةسلॻʮات  - ʦؕا وسلॻʹذه(  

  الȎʦʯʲʸ الغʘائي: تأثʙʻ الإعلانات على الأʟفال*        

يʻفȘ الʺعلʨʻن مॼالغ ضʵʺة في الإعلانات الغʚائॽة، خاصة مʻها الʱي تʱʶهʙف       

 ʛʲاء، فإن أكʛʰʵفال، ووفقا للʡل في 4الأʲʺʱفال تʡقها للأȄʨʶت ʦʱات يʳʱʻعʺة : مʡالأ

 .الʴلȐʨ  –الʨʰʴب الʺʴلات ǼالʛȞʶ  – الʺʛʷوȃات الȄʛȞʶة Ǽأنʨاعها –الȄʛʶعة 

ر هʚه الأʡعʺة، سʨاء مʧ ناحॽة الʺʨاد الʺʹافة وॼʡعا لا دعي لʨʱضॽح أخʢا          

 Ȑʨلʴان الʨع مقاومة ألॽʢʱʶǽ اʻم ʧʺف ʙيʙʷمع الأسف ال ʧؔناتها الʹارة، لʨȞلها، أو م

  !الʷهॽة، وعʛʽʸ الأʢǼال الʥʴʻʺǽ ȑʚ نʺʨا وʡاقة خارقة، ورقائȘ الʢॼاʝʡ الʱي لا تقاوم

ʣال على ذلʰم:  



           Ǽ نʨʽانʢȄʛن بʨʽلʺانʛب ʖالʡ ةॽائʚة الغʺॽʁلة الʽعʺة قلʡة إعلانات الأॼʀاʛورة مʛʹ

على مʨاقع الȞॼʷات الاجʱʺاॽɺة والإنʛʱنʗ لʺʻع أصʴاب هʚه الʺʸانع مʧ اسʱهʙاف 

إلى تʹȘʽʽ الʻʵاق على إعلانات  فقʙ دعʗ لʻʳة الʺʛاॼʀة الॽʯʽʰة ʳʺǼلʝ العʺʨم .الأʡفال

ʧ اسʛʱاتॽʳॽة لʺȞافʴة مȄʨʱʶات الأʡعʺة الغॽʻة Ǽالʙهʨن والʺلح والʛȞʶ للأʡفال ʜʳؗء م

  الʙʰانة الʺʛتفعة في أنʴاء بʢȄʛانॽا، وتॽʳʷع خॽارات الأكل الأصح ॽʰʡا

  /https://www.aljazeera.net/misc/2012:انʛʤ الʛاȌǼ الʱالي: للاسʜʱادة في الʺʨضʨع

مʛ صعʖ حقا، ومʛتȐʙʺǼ Ȍॼ وعي الʨالʙيʧ وحʛصهʺا على مʛاॼʀة أعلʦ أن الأ         

 ʟʸʵأن ت ʧأس مǼ فلا ʛى الأمʹʱن اقȂي، وʴʸعي الॽʰʢه على الأكل الʙȄʨفلهʺا، وتعʡ

ʨلاتة، Ǽالقʙر الȑʚ لا ʸǽل لʺʛحلة الإدمان ʨؗʷأو ال Ȑʨلʴال ʧعا مʨن Ȑʛة والأخʻʽالف ʧʽله ب. 

 Ȏʦ الʴʹʱيالʯʲʸ: تأثʙʻ الاعلانات على الأʟفال* 

ʜ أصʴاب الإعلانات على عامل الʚʳب والʨʸرة، لʚا تʙʳ في الغالʖ فॽʱات مʛʽʲات  ʛؗي

وجʺॽلات، ʱʶǽعʛضʧ مʨʱʻجا معʻʽا، الʷيء الȑʚ يʕثǼ ʛالʶلʖ على تفʛʽؔ الʢفل، خʨʸصا 

تʛسخ تلʥ الإعلانات نʺȌ صʨرة الفʱاة الʽʺʳلة ذات القʨام الʅॽʴʻ الʚʳاب، وȃأن  .الفॽʱات

ʜ الʺʱʳʺع قا ʛؗي تʱة الʛʤʻال ʥاة تلʱالف Ȑʙن لʨؔʱالي تʱالȃاص، وʵالأش ʧع مʨʻا الʚعلى ه ʦئ

 .على الʺʤهʛ والȞʷل أكʛʲ مʧ غʛʽه، وتʨʢʱر معها تلʥ الأفؔار في مʱʵلف مʛاحل عʺʛها

لʚا مʧ الʨاجʖ على الأبʧȄʨ أن ǽقʨما بʨاجʰهʦ اتʳاه هʚا الʛʢʵ الʺʚʴق Ǽأʡفالهʦ، وȃأن 

 ʨʹقȄو ʦاءهʻا أبʨʰاحʸǽʧȞʺم ʗل وقʨʡأ ʦا معه.  

ʣال على ذلʰʸك:  

على الȞॼʷة  2023أʡلقʗ حʺلʱها في بʙاǽة ) أنقʚوا الأʡفال( Save The Childrenجʺॽɻة 

تMichaelAmaditz  ʗʴالاجʱʺاॽɺة ȄʛʢǼقة مʱʵلفة تʺاما، العʺل مʧ فʛؔة مʛʵج الॽɻʺʳة 



ة الإنʱاج  ʛؗإدارة شBig Block Live .ʳاءات الʴǽج الإʛʵʺم الʙʵʱأس ʛʲأك ʧة مॽʶʻ

  .الʺʷاهʛʽ إثارة لؔي يʨصل رسالة الॽɻʺʳة لأكʛʰ قʙر مʺʧȞ مʧ مʙʵʱʶمي وسائل الإعلام

ة عالʺॽة،  يʙʰأ: قʸة الإعلان           ʛؗʷف أداء إعلان لʙله ʧʽلʲʺʺل الʨخʙالإعلان ب

تʨضع اللافʱات أمام ؗل مʺʲل لȘʢʻʽ ما ʖʱؗ على اللافʱة ȄʛʢǼقة جॽʶʻة ) الʛʰوفات(وفي 

)ʲامॽʶʻة جʛʽ( اءʴع أنॽʺفل في جʢمعاناة ال ʧع Șقائʴال ʠعǼ ʛهʤات تʱة لافʙع ʙعȃو ،

ʧʽلʲʺʺه الʨعلى وج ʥॼلʱال ʛهʤॽɾ ،ʦالي . (العالʨا  18,000أم و 800حॽمʨن يʨتʨʺǽ فلʡ

ملʨʽن ʡفل تʗʴ  6.6حʨالي  2012خلال ” –“ مʧ أسॼاب ؗان Ǽاسʢʱاعʻʱا الʨقاǽة مʻها

ʨا ʨʷॽɻǽن في مʻاȘʡ فقʛʽة وفʽها صʛاعات وأغلʖ هʚه نʸفهʦ ؗان. سʧ الʵامʶة ماتʨا

نʧʴ لا ” ثʦ يʱʻهي الإعلان ʷǼعار الʴʺلة. وتʱاǼع الʳʺل“ الʴالات ؗان ʻʻȞʺǽا أن نʰʻʳʱها

ʥاهॼʱان Șʴʱʶها تʻؔإثارة، ولǼ ماتʨه الʺعلʚل هʨع أن نقॽʢʱʶن“  

  swww.youtube.com/watch?v=bOXMKEnra8w&t=70:وللاسʜʱادة أنʛʤ الʛاȌǼ على الʨʽتʨʽب

  :2مʰال

أصʙرت دار الأزȄاء : أʡفال في إعلانات Ǽإʴǽاءات جॽʶʻة. للأزȄاء" Ǻالʹॻʴاغا"سقʢة دار 

في دǼ " ʛʰʺʶǽالʺʯʽʶة للأʡفال"بॽاناً تعʚʱر Ǽه عʧ إعلانات لها وصفǺ " ʗالʹॻʴاغا"الفʛنॽʶة 

2022Ǽ ، وفةʛاء الʺعȄار الأزʙأن أثار إعلانان ل ʙاغاعॻʴʹالǺ  نهʺاʨؗ ةʛʽʲؗ ردود أفعال

  .ʴǽʺلان رسائل تʹفي ʡاǼعاً جॽʶʻاً للأʡفال

ʛʤع أنʨضʨʺال ʨادة حلʜʱللاس:https://www.youtube.com/watch?v=5JzTgIVUqFo  

الإعلانات ؗأȑ شيء له إʳǽابॽات وسلॽʰات، لʧؔ حʻʽʺا يʱعلȘ الأمǼ ʛأʡفالʻا             

 :وتʻȄʨؔهʦ، فقʙ تॼʸح هʚه الإعلانات مʙʸر ضʛر لهʦ ولأسʛهʦ، ونʛʸʴها ؗالʱالي



تॼعʘ الإعلانات قʨة تʴفʜʽ غʛʽ عادǽة لȐʙ الأʡفال، فʳʱعلهʦ يʱعلقʨن بʚلʥ الʺʱʻج  –

الʙيهʛʷǼ ʦائه، Ǽغʠ الʛʤʻ إن ؗان ذا مʻفعة أو الʛائع، وȄعʺلʨن جاهʙيʧ على إرغام و 

 .مȐʙ حاجʱهʦ له

ات معʛوفة ،  – ʽʺǽل الأʡفال إلى الإعʳاب Ǽالʺʳʱʻات الʱي تʴʺل علامات ومارؗ

وȃالʱالي تʨؔʱن لʙيهʦ قʻاعة Ǽأنه لا يʨجʙ شيء أفʹل مʧ ذلʥ الʺʱʻج الʴǽ ȑʚʺل 

 .العلامة الʺعʛوفة

ات أ – ʛؗالإعلانات ح ʧم ʙيʙالع ʧʺʹʱها أو تʙʽفال تقلʡاول الأʴȄة ، وʛʽʢاد خʨو م

 .تʱȃʛʳها دون أن ǽفهʺʨا الʚʴʱيʛات القانʨنॽة الʱي تأتي معها

مع ʛʲؗة الإعلانات الʳʱارȄة الʚʳاǼة ، والأʡعʺة غʛʽ الʺʛغʨب فʽها ، والʺʛʷوȃات  –

غʛʽ الॽʴʸة ، فإن صʴة الأʡفال قʙ تʱأثʛ سلॼا، إذ تʳʷع هʚه الإعلانات على عادات 

غʛʽ صॽʴة ، وȃالʱالي سʻʳॽي أʡفالʻا أمʛاضا لʦ نʧؔ نʽʵʱلها، ؗالȑʛȞʶ، ومʷاكل  أكل

 .القلʖ، وأمʛاض الʻʺʶة

قʙ تʵلȘ الإعلانات لȐʙ الأʡفال مʷاكل نفॽʶة عʙيʙة ، فالʢفل الȑʚ يȐʛ أقʛانه  –

ʛيʙقʱم الʙة وعॽونʙالǼ راʨله شع ʖʰʶǽ ʙها، قʻوم مʛʴم ʨوه ، ʧʺʲة الʤاهǼ ةॼɻن لʨؔلʺǽ. 

ʕثʛ الإعلانات الʺʛʽʲة على عقلॽة الأʡفال، خʨʸصا الفॽʱات، إذ تʨؔʱن لʙيهʧ ت –

 .تʙرॽʳȄا فʛؔة الʳʺال الʺʜعʨم، والʙʶʳ الʺʛʽʲ ، مʺا قʵǽ ʙلȘ لهʧ مʷاكل في الʺʱʶقʰل

كʛʲة مʷاهʙة الإعلانات تʖʰʶ ارتॼاكا لȐʙ تʨʸر الأʡفال ، وتʖʰʶ لهʦ عʙم إدراك  –

 ʨال وما هॽخ ʨما ه ʧʽب ȘȄʛواقعوتف.  

  

  ة فيॻʠʸʹرة الʦʶال ʚȂʚةتعॻلات الاعلانʸʲال 



ُ̋قʨلॼة أو القʨَلॼة أو الȌॽʺʻʱ الʶلʰي   نعʻي Ǽالʨʸرة الॽʢʺʻة أو القالʖ الʢʺʻي أو الفʛؔة ال

الʦȞʴ الʸادر لʨجʨد فʛؔة مॼʶقة في شʨʽع فʛؔة معॽʻة عʧ   تعʻي) وأحॽانا تʙʵʱʶم الॽʢʺʻة(

العʺʨمॽة أو فʛؔة مॼʶقة تلقي صفات معʻʽة على ؗل  فʯة معʻʽة، ॽɾقʨم الʺʙعي Ǽإلॼاسها صفة

  .أفʛاد ॼʡقة أو مʨʺʳعة

أما الفʛؔة الॽʢʺʻةفي الʱفʛʽؔ هي الʱفʛʽؔ الȑʚ يॼʱعه الʟʵʷ أو الأشʵاص اعʱʺادا على 

 .)ʧȞʺǽ إرجاعها إلى عادات وتقالʙʽ ومʨروثات ثقاॽɾة وديॽʻة(الأفؔار الʳاهʜة 

  ʨا هʻحه هʛʡ اʻʻȞʺǽ ȑʚال الʕʶة في : الॻʠʸʹال ʔالʦالق ʤهʴǻ ʃॻةكॻلات الاعلانʸʲ؟ال 

ȑʚة تغॽʢʺʻرة الʨʸار في أن الʸʱاخǼ ةǼالإجا ʧʺؔة  تʶسʕʺة لȄʛʸʻة العʛʺʱʶʺة الॽʰلʶال

 ʧʽعلى العلاقات ب ʛثʕال عʺلها، وتʳها ومʸʸʵعها وتʨمي مهʺا ؗان نʨʺالإعلان الع

العȄʛʸʻة الʺʕسॽʶة في نʨʷء  ॽʢة، ʘʽʴǼ تʶهʦ القʨالʖ الʻʺ)الʨȃʜن (الʺʕسʶة ذاتها والʺلʱقي

ʛف الآخʛʢال Ȑʙال لʜالانع.  ʛاهʨʤقة إدراك الȄʛʡ ة هيॽɺاʺʱة الاجॽʢʺʻرة الʨʸفال

 ʙيʙʴت ʦʱي ʘʽة حॽʸʵʷة الॽʺʻʱة الॽلها في عʺلʽȞʷت ʦʱȄر وʛؔʱاً ما تॼي غالʱات الॽ ʨؗلʶوال

الʱقالʙʽ، فʹلا عʧ الʨʸر الॽʢʺʻة مʧ درجة الʯʷʻʱة الاجʱʺاॽɺة للفʛد، وتأثʛʽ الʳʺاॽɺة، و 

  .تʱȃʛʳهʦ الʵاصة، حʘʽ انها تʨؔن مʱʰʲة Ǽالإجʺاع مʧ قʰل أفʛاد الʺʱʳʺع اتʳاه مʨضʨع ما

مʧ وجهة نʛʤنا ॼؗاحʧʽʲ نقǼ ʙʸالʨʸرة الॽʢʺʻة في حʺلات الاتʸال العʺʨمي          

ʗʴॼي اصʱلفة، والʱʵʺمات الʙʵات والʳʱʻʺال ʧي للإعلان عʢʺʻال ʖرة او القالʨʸال ʥتل 

ʛاخ ʧج عʱʻم ʜʽʽʺات دون تʳʱʻʺه الʚة لهॽسائل الإعلانʛة للॼلʨوق Ȍॽʺʻل تʲʺت.  

 الفʙق بʥʻ الʦʶرة الʹॻʠʸة والʦʶرة الʘهʹॻة في الإعلانات -

الفʛد " إدراك"ذات أصʨل ثقاॽɾة تقʨم على " معॽɾʛة"الʨʸرة الʚهॽʻة هي عʺلॽة       

، )و جʺاعة، أو مʱʳʺعفʛد، أ(الʺॼاشʛ وغʛʽ الʺॼاشʛ لʸʵائʟ وسʺات مʨضʨع ما 



، وما يʱʻج عʧ ذلʥ مʧ تʨجهات )إʳǽابॽة، أو سلॽʰة(وتʧȄʨؔ اتʳاهات عاॽɿʡة نʨʴه 

ʧʽع معʺʱʳار مʡة، في إʻʡاǼ ة أوʛاهʣ ةॽ ʨؗسل.  

         ʧȄʨؔعلى ت ʛثʕاعي في الإعلان يʺʱى الاجʻة والʺعॽʢʺʻرة الʨʸإن دراسة ال

 ʛʽʽغʱȃه، وʻع ʧج الʺعلʱʻʺة للॽʻهʚرة الʨʸال ʦاهʶǽ أنه Ȑʛة في الإعلان نॽʢʺʻرة الʨʸال

في بʻاء صʨرة ذهॽʻة إʳǽابॽة للʺʱʻج الʺعلʧ، مʧ هʚا الʺʢʻلȘ نʙعʦ نȄʛʤة الʺعʻى في 

 ʙʻة عॽʻرة ذهʨص ʦعلى رس ʙʺʱة تعॽة العلانॽʳॽاتʛʱاس  ʧارة عॼɺ ةʛʽه الأخʚالإعلان ، ه

لإقʻاع الʺʱلقي Ǽاتʵاذ قʛار ) إضافة معʻى جʙيʙ للعلامة الʳʱارȄة(الʺʱلقي مʧ خلال اللغة 

مʧ خلال ) سلʨك الʺʱلقي(الʛʷاء، ولʝॽ هʚا فʖʶʴ، وȂنʺا الʱأسʝॽ لȌʺʻ مʛؔʱر 

ʧʽج معʱʻʺلقي لʱʺال ʛʤوجهة ن ʧاء مʛʷار الʛوق ʛʽؔفʱه الॽجʨʱة، لॽʻالة ذهʺʱاس.  

تقʙم الإعلانات صʨرا لا نهائॽة مʧ الʨاقع في مʹʺʨنها، ؗʺا تقʙم خʛʰات             

Ȟʷǽ أو ʦعلʱد يʛى أن الفʻاء الʺعʻة بȄʛʤن ʛʶخلالها معاني للؔلʺات، وتف ʧاد مʛل الأف

على الاقل ǽغǼ ʛʽعʠ الʺعاني الʱي تʛتȌॼ ذهॽʻاً مع الؔلʺات مʧ خلال الʱعʛض للʨʸر 

  1.الʱي ʱʶǽقʰلها مʧ خلال وسائل الاتʸال

  

  

  

  

  

  
                                                           

، مʳلة العʺارة الʦʶرة الʹॻʠʸة والʸعʹى الاجʸʯاعي في الإعلان الʯلفʦȂʚني: تامʛ عʙʰ اللʅॽʢ عʙʰ الʛزاق وآخʛون  1
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