
  الʙʸأة في الʸʲلات الإعلانॻة  -10-الʲʸاضʙة 
  

  رةʦأة في صʙʸةالॻلات الاعلانʸʲال 

  :قʙمʗ الإعلانات صʨرة الʺʛأة في عʙد مʧ الʻʺاذج مʻها           

في ʨؗنها الʺʕʶولة عʧ تʨفʛʽ الʴاجॽات الاسʱهلاكॽة الʵاصة  :نʦʸذج الʙʸأة الʯقلǻʗʻة/ أ

ʜة أكʛʲ على وسʽلة إعلامॽة مॼʶʻة لها وهي الʱلفʨȄʜن ) الʺʨاد الغʚائॽة(Ǽالأسʛة  ʛؗʺوال.  

رȌȃ الʺʛأة ودلالات الʝʻʳ والاغʛاء، ʘʽʴǼ لʨحȎ ازدǽاد : نʦʸذج الʙʸأة الʗʴʱ/ ب

ات Ȑʛʰؗ تʙʵʱʶم الʺʛأة ʨʺʻؗذج للʙʶʳ في وسائل الإعلام ȞʷǼل  ʛؗʷة لǽعاʙالإعلانات وال

ʛʤʻلل ʗلاف.  

ʜ الإعلان : نʦʸذج الʙʸأة ʵؕيء/ ج ʛؗȄمة، وʙʵج أو الʱʻʺرة الʨʸǼ أةʛʺال Ȍȃخلال ر ʧم

اس أن الʺʛأة ॼɺارة عʧ شيء يʦʱ تʙȄʛʳه لʝॽ فقȌ مʧ انʶانʱʽه مʧ خلال هʻا على أس

ʜʽ علʽها ؗأنʲى، وȂنʺا مʧ خلال حʛمانها مʧ أȑ سلʢة ǽعʙʱ بها، وهي بʚلʥ تغʙو  ʛؗʱال

.كالʶلعة الʱي تʦ الʛʱوȄج لها Ǽاسʙʵʱامها  

، مʧ خلال عʛض الʺʛأة على أساس لا هʦ لها إلا الʺʨضة :نʦʸذج الʙʸأة الॻʲʠʴة/ د

الأزȄاء، مʨاد الʽʺʳʱل والعʨʢر، وتفʱقʛ للʢاقات العقلॽة والفȄʛؔة الʺʨʢʱرة الʱي تʨʴل دون 

ة الʳادة في    .ةالعام الॽʴاةالʺʷارؗ

وقʙ اسʙʵʱمʗ صʨرة الʺʛأة في الإعلان على أنها أداة لʚʳب للʺʱلقي لॽʳʷʱع                

نات بʨصفها مʵلʨقا ساذجا لا هʦ على الاسʱهلاك في معʦʤ الأحʨال، تʤهʛ الʺʛأة في الإعلا

له إلا الأكل والʛʷب والʳʱʺل، فالʺʛأة تʙʵʱʶم للإعلان عʧ الʶلع لʚʳب الʛجل، مʧ هʻا فإن 

الإعلان يʙعʨ الʺʛأة الي أن تʳعل نفʶها في دور الʺʛأة الʱي حʸلʗ على أغلى أمॽʻة ʛʷǼاء 



ʛأة الʽʺʳلة ʳؗائʜة لʛʷاء الʶلعة وهي الʛجل، أما الʛجل ॽɾغȄʛه الإعلان Ǽالʨʸʴل على الʺ

  .الʶلعة

وʧȞʺȄ أن نʨرد أهʦ سلॽʰات حʺلات الاتʸال العʺʨمي الʱي تʙʵʱʶم الʺʛأة ॽɾʺا             

  :يلي

  :زرع وتعʚȂʚ نʚعة الاسʯهلاك. أولا

إن حʺلات الاتʸال لها جانʖ سلʰي ʛʽʰؗ على الʺȐʨʱʶ الاقʸʱادȑ للʺʛأة              

لإعلانات نʜعة الاسʱهلاك على حʶاب الإنʱاج والاهʱʺام Ǽالʶʻاء والأسʛة، حʘʽ تعʜز هʚه ا

وتʛȄʨʢ وتॽʺʻة أنفʶهʧ في الʺʳالات الʲقاॽɾة والاجʱʺاॽɺة والعلʺॽة، مʺا يهʙد وضع الʙولة 

فللإعلانات   .ȞʷǼل عام وʸȄفها ضʺʧ مʸاف الʙول الʺʱʶهلؔة لا الʙول الʺʳʱʻة

يʧʽ وشʛاء آخʛ صʴॽات الʺʨضة ومʨاد الʺʱلاحقة حʨل الʺهʛجانات والʶعي وراء الʺلا

الʽʺʳʱل ʶǽهʦ في تʛسॽخ أنʺاȋ مʧ الʱفʛʽؔ والʶلʨك الاسʱهلاكي، الȑʚ يʻʺي اتʳاهات ذهॽʻة 

كʺا تʨʴل الإعلانات الʺʛأة إلى امʛأة . وفȄʛؔة وعاॽɿʡة Ǽعʙʽة عʧ قʹاǽا الʨاقع الʺعاش

لى تʴقȘʽ الʱغॽɾ ʛʽʽه، سॽʴʢة في تفʛʽؔها وتعاʽʡها مع الʨاقع واحʙاثه وهي غʛʽ قادرة ع

 ʖة وحॽة والأنانǽدʛي الفʺʻي ȑʚهلاكي الʱك الاسʨلʶال ʧم ȋأنʺاǼ ةʢॼتʛم ʗاتǼ اتهاȄʨلأن أول

  .الʚات ʨؗسائل للʨصʨل إلى الʶعادة الʺʛجʨة

ونعʱقʙ مʧ وجهة نʛʤنا ॼؗاحʧʽʲ أن الʴل في مʲل هʚه الʜʻعات اتॼاع               

  )Minimalism(الإقلال أو الʱقلʽلॽة  مفهʨم

ʣال على ذلʰʸؕو:  

Changing Magic of Tidying -ifeThe L :في ʱؗاب لʺارʨؗ ȑنʙو Ǽعʨʻان              

 Up: The Japanese Art of Decluttering and Organizing لʨتق : Șʽʰʢت ʧم ʧȞʺأت ʦل

 Șه وفǼ ʗأ وعʺلʙʰʺت الʚفأخ ،ʧȄʜʵʱوال ʅॽʤʻʱوال ʖʽتʛʱال ʙاعʨق ʧاب مʱؔكل ما في ال



ॽةٍ  احॽʱاجاتي وراحʱي، ثʦ انʹʺʺʗُ إلى ʨؗʰʶॽɾ ٍعةʨʺʳم ʞॽɻام الʤة ونॽلʽقلʱالǼ ىʻتُع 

الȌॽʶॼ، حʘʽ تعّʺॽɾ ʗُʺا Ǽعʙ اعʱʺاد الʱقلʽل وفȘ نʺȌ حॽاتي الʵاص، Ǽعʙًʽا عʧ عادات 

قلّلʧʽ الآخʧȄʛ الʱي قʙ تʨؔن صارمةً ومʲالॽة ُ̋ مʲلاً، قʙ يʵʱلّى جʜءٌ مʧ الʱقلʽلʧʽّ̔ عʧ . ال

ا  ًr Ǽعʠ أثاث الʺʜʻل، ʱȞॽɾفʨن Ǽعʙدٍ قلʽلٍ مʧ الʢاولات وفʛاشٍ مʧ دون سʛȄʛ، أو يॼʱعʨن نه

ʢًॽʶǼا في اقʻʱاء أدوات الʅॽʤʻʱ ومʱʶلʜماته Ǽعʙًʽا عʧ الॽؔʺاوȄات، وجʺॽعها ʛʡقٌ أحʛʱمها 

هʚا لا يʻفي عʻي الʱقلʽلॽة أو . لّؔ̒ي لا أتʻʰاها ولا تʙʰو مʻاسॼةً لॽʴاتي وȄʛʡقة ʷॽɺي

 ʛʵǽʧʽّ̔لʽقلʱة الʯف ʧي مʻج. 

  shttps://www.youtube.com/watch?v=I0yVzJeSIV8&t=81: للاسʜʱادة انʛʤ الʛاȌǼ الʱالي

  

  

  :تʥȂʦؒ قʗوة سʭʻة للʙʸاهقات. ثانॻا

للإغʛاء الʶʻʳي في الإعلانات أو عʙʻما تقʙم وسائل الإعلام الʺʛأة ؗʺʨضʨع               

في الʨʸر الفʨتʨغʛاॽɾة أو في الانʛʱنʗ أو في أشȞال الʺǽʚعات أو في الʺʶلʶلات 

ʙ على الʛؤȄة  ʕؗات تॽʱالف ȋومʺارسات في أوسا ʦॽʂخ مفاॽسʛفي ت ʦهʶة، فإّنها تॽنʨȄʜلفʱال

ʧȄʛ وجʚب وشʙ فالفʱاة الʱي تʷʻأ لȐʛʱ في نفʶها جʙʶا لإغʛاء الآخ. الʚاتॽة غʛʽ الȄʨʶة

وʖʶʱȞȄ هʚا الأمʛ أهʺॽة Ȑʛʰؗ حʻʽʺا . انॼʱاههʦ سʱغʙو آداة هʙم ولʝॽ بʻاء في الʺʱʳʺع

نʙرك أن وسائل الإعلام Ǽاتʗ تʺʲل أكʛʲ الʺʕسʶات الاجʱʺاॽɺة تأثʛʽا حʘʽ تʻافʝ مʕسʶة 

  .الأسʛة والʺʕسʶات الاجʱʺاॽɺة والʲقاॽɾة في الاسʨʴʱاذ على قلʨب وعقʨل الॼʷاب

ؗʺا نعʱقʙ أن الغالʖ في الإعلانات الʱي تʙʵʱʶم الʺʛأة عادة تʨؔن في               

الʺʳʱʻات الʱي لها علاقة مॼاشʛة ʳǼʺهʨر الʶʻاء، وهʻا نȐʛ أنه لا ضʛʽ مʧ اسʙʵʱام الʺʛأة 

  .في الإعلانات لأنها تعʛʰʱ جʜءا مʻه



ʣال على ذلʰʸؕو:  

الة الأنॼاء الفʛنॽʶة، فإن أنʨثة              الʺʛأة جʜء مॽؗ ʧانها، نقلا عʧ الॼعʠ،  تȐʛ وؗ

ʜʽ على هʚا الʳانʖ تʙʴيʙا في الʺʛأة، ʛؗʱال ʨه Ȏالʺلاح ʧؔار  لʡرتها في إʨص ʛʸوح

الة .الغʨاǽة والإʴǽاء الʶʻʳي لعارضات الأزȄاء  "Nidal’s Agency" وتفʛʶ ذلʥ صاحॼة وؗ

وهʴǼ ʨاجة لȐʛʽ صʨرة  ..عʧʽ الʺʷاهʙ هي الʱي تȐʛ "قائلة إن   ،"نʹال الʛʷॼاوȑ " في لʻʰان،

أيʧ الʺȞʷلة إذا اسʱعʺلʗ الʺʛأة جʺالها ǼالʺȞان الॽʴʸح؟ للʳʺهʨر "  :وتʶʱاءل ."جʺʽلة

  ."الʺʱʶهʙف الॽʴʸح؟ فالʳʺال شيء أساسي بهʚه الʺهʻة

 E.com/watch?v=zWZwFqzMVEhttps://www.youtube: للاسʜʱادة أنʛʤ الʛاȌǼ الʱالي

  : ʛʸʟ الʷʸامʥʻ والاهʸʯام Ǻالقʦʵر. ثالʰا

لقʙ أصʗʴॼ الإعلانات وسʽلة سهلة لȄʨʴʱل الفʛؔ العام عʧ الʺʨضʨعات               

الʨʳهȄʛة الʱي تهʦ الʺʱʳʺع الॽʁʺي إلى الʱفʨʺǼ ʛʽؔضʨعات تافهة سॽʴʢة وتȄʨʻʺها، إن 

عʧ مʕʶولʱʽها  –وغʛʽ الʺʛأة -تʨʴل نʛʤ الʺʛأة  مʵاʛʡ الإعلانات هʻا تʲʺʱل في ʨؗنها

  :الॽʁॽʁʴة، فعلى الʺʛأة مʕʶولॽات اتʳاه

الالʜʱام Ǽقʨاعʙ ال الʦॽʁ وأخلاॽʀاته، وعʙم الʛʰʱج والʶعي للʱعلʦॽ الʙيʻي والʙنȑʨʽ : نفʴها* 

ʦॽʀو Șاة ذو خلॽʴال ʥȄʛار شॽʱواخ.   

Ȏ غʱʰʽه، حʧʶ تॽȃʛة الأولاد، صॽانة الʙيʧ والعʛض، حʧʶ معاشʛة الʜوج وحف: أسʙتها* 

  .مʕʶولॽة تʙبʛʽ الʺʜʻل، وحʧʶ الʨʳار

ʢǼلʖ العلʦ الʛʷعي والʙعʨة وتʯʷʻة جʽل ʶǽهʦ في خʙمة الʺʱʳʺع الॽʁʺي : مʸʯʱعها* 

  الʺعʙʱل

ʣال على ذلʰʸؕو:  



الʛʽʲؔ مʧ الإعلانات تʱʶهǼ ʧʽالʺʛأة وتʛʳدها مʱʺॽʀ ʧها، وهʚا ما حللʱه الʛʽʲؔ مʧ الʙراسات 

  ʺʨضʨعحʨل ال

  DZcu_RK3A-https://www.youtube.com/watch?v=l:أنʛʤ أكʛʲ الʺʹʺʨن الʱالي

  : خلȖ مȜʵلات اجʸʯاॻɸة أسȂʙة. راǺعا

إن تॽʳʷع نʜعة الاسʱهلاك لȐʙ الʺʛأة مʧ خلال الإعلانات سʕʽدȑ إلى اسʜʻʱاف           

لأسʛة وتʨجʽهها نʨʴ الاسʱهلاك، مʺا يʲقل ؗاهل الʺʨارد الʺالॽة للأسʛة وʳȄعلها تقع مʨارد ل

تʡ ʗʴائلة الʺʙيʨنॽة وقʙ وجʙ الʛʽʲؔ مʧ الॼاحʧʽʲ أن الʛʽʲؔ مʧ الʺʷاكل الأسȄʛة تأتي 

نʳॽʱة عʙم ؗفاǽة الʺʨارد الʺالॽة الʺʱاحة حʛʢʹǽ ʘʽ أفʛاد الأسʛةوتʗʴ ضغȋʨ الإعلانات 

 .إلى الاسʙʱانة

 ة واॻɾʙام العʗʳʯة في اسȂʙʶʹلات الااللعʸʲةॻعلام 

تȞّʷل العȄʛʸʻة مʙʸر قلȘ عالʺي، وهي تأخʚ العʙيʙ مʧ الأشȞال                   

وʻʻȞʺȄا جʺॽعʻا أن . والʺʤاهʛ وتʕثʛّ على الॽʺʳع مʧ ؗافة الʨʻاحي، وعلى الʺʱʳʺع Ȟؗلّ 

ة العʛقʧʽʱʽ مʧ خلال الʙعʨة إلى نॼʸح جʜء مʧ عʨامل الʱغʛʽʽ ؗي نʴقȘّ العʙالة والʺʶاوا 

حʖʶ (الʙʸʱيȘ على الاتفاॽʀة الʙولॽة للقʹاء على جʺॽع أشȞال الʜʽʽʺʱ العȑʛʸʻ وتʻفʚʽها 

 ʝʻʳى–الʲوأن ʛؗة ذȄʛʸʻالإقامة-ع ʖʶن : ، حʨل ʖʶح ،ʅȃʛوال ʛʹʴة الȄʛʸʻع

 عȄʛʸʻة الغʻي والفقʛʽ، حʖʶ: عȄʛʸʻة الʠॽʰ والʨʶد، حʖʶ الʺȐʨʱʶ الʺʷॽɻي: الʛʷॼة

  ).الخ... عȄʛʸʻة العʛق الʙيʻي: الإثॽʻة

               ʰʱحʺلات الاوتع ʛةॽى  علامʱʷǼ ةȄʛʸʻام العʙʵʱة في اسॼʸأرض خ

ʛه العالʺي لʺȞافʴة العȄʛʸʻة والʜʽʽʺʱ العȑʛʸʻ  2001مʕتʺʛ عام  فʵلال.أنʨاعها وؗ

ʖʸتع ʧم ʥلʚل بʸʱوما ي ʖح الأجانʛʱا، اقॽʁȄʛب أفʨʻʳǼ انȃʛان في ديȃʛدي   ʛʽابʙت

ʖʸتع ʧم ʥلʚل بʸʱوما ي ʖه الأجانʛ . ملʺʨسة لʺȞافʴة العȄʛʸʻة والʜʽʽʺʱ العȑʛʸʻ وؗ



وتʚؗ ʦلʥ الإقʛار Ǽأن مʧ غʛʽ الʺʺʧȞ لأȑ بلʙ أن يʙّعي أنه تʵلʟ مʧ العȄʛʸʻة، وأن 

ʙ الإعلان . العالʺॽة، وأن الȑʙʸʱ لها يʢʱلʖ جهʙا عالʺॽاالعȄʛʸʻة مʧ الʨʷاغل  ُ̋ɦاع ʙوق

Ǽإعلان سॽاسي جʙيʻʺǼ ʙاسॼة  2011بʨʱافȘ الآراء في ذلʥ الʨقʗ، وأعʙʽ تأكʙʽه في عام 

  .ورهعلى صʙ سʨʻات 10 مʛور

  

ʣال على ذلʰم:  

              ʖʰʶǼ ضʛالع ʧم ʗعʻرة مʨهʷة إعلانات مʶʺح خॼʀلأ ȌǼا راʻه ʙصʛʻس

  :عȄʛʸʻة مʺʻهʳة اسʙʵʱمʱها هʚه الإعلانات

ة  :عʹȂʙʶة على أساس اللغة*  ʛؗام شʙʵʱاسPop chips اءʹॽة بʛʷǼ ان ذوʻأ(لف .ʛʻشʨك (

ʳǽ عʢل إلى مقʸǽ ة إلى أنॽʸʵʷǼ عʢة مقʛؗل م ȑدʕي ʦاسǼ ةǽʙʻة هॽʸʵه شॽɾ ʙʶ

بʨʻع مʧ العȄʛʸʻة والʱهʦȞ في اللغة الهǽʙʻة، وȄعʛض الهʨʻد في صʨرة نʺॽʢة مʧ ) راج(

 .الاغॽʰاء وعǽʙʺي الفائʙة

ة : عȄʛʸʻة على أساس العʛق *  ʛؗها شʱمʙʵʱاس)cocacola ( اءʛʴها في صʱفي دعاي

لʨؔؗا ʨؗلا تʤهॼʻʳǼ ʛه عॽȃʛة، حʘʽ أدȐ الʙور رجل عȃʛي مع جʺله، وʻʽȃʺا يȐʛ زجاجة ا

الʛʽʲؔ مʧ الʻاس بʙراجات وحافلات يʶʱاǼقʨن لʺʤǽ ʧفʛ بʱلʥ الʜجاجة، وʨʸȄرون العȃʛي 

ʚا  على أساس أنه عاجʜ عʧ الʺʻافʶة والॼʶاق، في صʨرة نʺॽʢة مʱʶهʜئة Ǽالʛجل وجʺله، وؗ

 .Ǽالعʛق العȃʛي

ة  :عʹȂʙʶة على أساس الʙʲʯر*  ʛؗها شʱʺرس)ʧواق ʝؔلʨه) فʱفي دعاي ʨلʨارتها بॽس ʧا ع

ʖ سॽارة مʧ نʨع  ʛؗي، يʻʽʢʶا شʺاغ فلǽʙتʛا مॽȃʛرجلا ع ʗʺوالإرهاب، رس)ʨلʨب( ʛʽʶȄو ،

في Ȅʛʡقه مʧ أجل تفʛʽʳها في مȞان ما، حǽ ʘʽقʨم Ǽعʺلॽة الʱفʛʽʳ وهʨ داخل الॽʶارة دون 



أȑ تʱفʛʳ الॽʶارة في تʨضॽح لقʨتها وȃقاء الʱفʛʽʳ على فʹاء الॽʶارة داخلॽا دون أن 

 .يʨʱسع

 *ʗʹن اسʹان في تايلʦʱل معʦفل في  :اعلان حʡ ʧʽعǽ داءʨة سʛʷǼ ر رجل ذوʨʸǽ

الʨʸʴل على Ǽالʨن تعلȘ في عʺʨد، وʻʽȃʺا ʳǽلʖ له الॼالʨن إذا بʨالʙة الʢفل تॼعʙه خʨفا 

مʧ الʛجل الأسʨد، وȂذا Ǽالʛجل ǽأخʚ الॼالʨن إلى بʱʽه لॽʹॽفه للعʛʷات مʧ الॼالʨنات 

 وʚȄهʖ لʻʽام على سȞʷǼ ʛȄʛل فʛشاة أسʻان؟؟الʺʨجʨدة في بʱʽه، 

ة صॽʻʽة في دعايʱها على لʨن الغʽʶل الأبʠॽ، تʛسʦ رجل  :اعلان حʦل لʦن الʙʵॺة*  ʛؗش

اسʨد يʛʴʱش Ǽفʱاة بॽʹاء، وȂذا بها تʛمॽه في الغʶالة لʛʵॽج أبʠॽ الʛʷॼة، في رسالة 

 .واضʴة أن فعل الʛʴʱش مʛتȌॼ بʚوا الʛʷॼة الʨʶداء

  ʛʤ :https://www.youtube.com/watch?v=5sk7tF9xbfU الʛاȌǼ الʱاليان :للاسʚʯادة

 وق العامʘة وذات الॻʹيʗة والॻʹعاد الاثǺة ذات الأॻɹʸʯʱʸال ʤॻɿالإساءة لل 

اك أهʺʱʽها ʨȞǼنها تعʛʰʱ الʦॽʁ الاجʱʺاॽɺة حقل واسع، ʸǽعʖ تʴلʽلها وادر                 

أفؔار مʛʳدة تʙʶʳʱ عȘȄʛʡ ʧ سلʨك الفʛد الȑʚ يʕمʧ بها، وʻʰʱȄاها سʨاء عȘȄʛʡ ʧ الʨراثة 

 ʧعة مʨʺʳاءا على مʻلفة بʱʵʺه الأفؔار الʚقل هʻم الاعلان بʨقǽ ʘʽاب، حʶʱأو الاك

لʨان الʺʱغʛʽات ومʴاولة تॽʽؔفها Ǽʺا يʨʱافȘ مع الʺʱʳʺع الȑʚ تॽɾ Ȍʷʻه، فʺعʛفة دلالات الأ

والأشȞال في الʢʵاب الاعلاني والʱعʛُّف على أǼعاد ومعاني ملاʝǼ الʺʛأة في هاته 

 ʧم ʛʽʲؔالإعلانات، فال ʥاها تلʨʱʶوج على مʛي يʱع الʺʱʳʺات الʯʽا في بʙج ʦالاعلانات مه

الॼاحʧʽʲ يʛون أن الʨمʹات الاعلانॽة الʺʴللة سʨʽʺॽلʨجॽا، تʴʺل أǼعاد جʺالॽة وفॽʻة للʺȞان 

  .ل جʺلة مʧ الʺʙʴدات الʺȞانॽة الʱي وʣفॽɾ ʗهمʧ خلا

  :ʸॻɾة اللغة العॻȁʙة في الʠʳاب الاشهارȏ / أ



إنّ مفʛدات اللغة العॽȃʛة أكʛʲ دقة ووضʨحاً مʧ اللغات الأجॽʰʻة جʺॽعها وحʱى اللهʳات في  

الʱعʛʽʰ عʧ الفʛؔة الʱي يʛُاد إʸǽالها عʧ الʶلعة أو الʙʵمة أو الʺʷʻأة إلى الʳʺهʨر 

ʱʶʺيالȃʛف العʙاللغة .هǼ فʙهʱʶʺر الʨهʺʳة الॼʡاʵم ʨة هॽة الإعلانॽإنّ الأصل في العʺل

الʱي ǽفهʺها، وȃʺا أنّ الإعلانات الʱي تʰّ̡ها وسائل الإعلام والاتʸال العॽȃʛة تʱʶهʙف 

 Șقʴॽة، لॽȃʛاللغة العǼ ها الإعلاني ّy الʺʷاهʙ والʺʱʶʺع والقارȏ العȃʛي، ʖʳॽɾ صॽاغة ن

ʚف الʙهالإعلان الهॽعى إلʶǽ ȑ .هʡوʛش ʧوم:  

أن ʨȞǽن الʟّʻ الإعلاني مȃʨʱȞاً ومʨʢʻقاً Ǽاللغة الفʴʸى ولǼ ʝॽاللهʳات الʺʴلॽة،  -

Ǽʺا فʽها مʧ صʨر ورمʨز وʴǽȂاءات تعʜʳ اللهʳات –لأنّ جʺالॽة اللغة العॽȃʛة 

  .لا ʧȞʺǽ أن تʳارȄها أǽّة لهʳة مʴلॽة مهʺا بلغʗ مʧ الانʷʱار-الʺʴلॽة عʧ إحʛازها

-  ʨȞǽ أن ȑارʳʱة، لأنّ الإعلان الॽɼلاॼة والॽɾʛʸة والȄʨʴʻاء الʢالأخ ʧاً مॽا –ن خالʙع

ه على  –عʨؗ ʧنه تʛوʳȄاً لʶلع وخʙمات ّy يʧʺʹʱ تʛوʳȄاً لʦॽʁ وثقافات، واشʱʺال ن

  . هʚه الأخʢاء ʳǽعلها رائʳة ومʶʱʶاغة عʙʻ الʳʺهʨر العȃʛي

ȍ الʶهلة القॼȄʛة مʧ الʻاس أن تʨؔن اللغة الʺʙʵʱʶمة ॽɾه سهلة، وذلǼ ʥانʱقاء الألفا -

 ʛʰل إلى أكʨصʨال ȑارʳʱة الإعلان الǽاب، لأن غاʛوالإع ȑّʨاللغ ʛقعʱال ʧعاد عʱوالاب

ل  ّy ʴǽ ةॼȄʛة الغȄʨاللغ ʖʽاكʛʱام الʙʵʱف، واسʙهʱʶʺر الʨهʺʳال ʧة مʻȞʺة مʴȄʛش

  .نʠॽʁ هʚه الغاǽة

-  ȍة في الألفاʛʽʲؔاً على الʺعاني الȄʨʱʴالإعلاني م ʟʻن الʨȞǽ ن أنʨؔلة، لʽالقل

ॽʰʡعة الʛسالة الإعلانॽة تعʙʺʱ على الʅॽʲؔʱ اللغȑʨ، لأنّ مʶاحة الʜّ̔ʴ الإعلاني 

اللازم لʛʷʻ مʹʺʨن الإعلان في الʨسʽلة الإعلامॽة قلʽلة، وقʙ لا تʳʱاوز ثʨاني 

معʙودة أحॽاناً، لʨؔنها مʧ أكʛʲ عʻاصʛ الʱؔلفة الʺادǽة في مʜʽانॽة الإعلان، واللغة 

أفʹل لغة اخʸʱاراً للʨقʗ والʳهʙ والؔلفة على الʺعلʧ، لʺا تʺʱاز Ǽه مʧ العॽȃʛة هي 

 .الʱʹام الʻʰائي والإنʷائي



  :ʸॻɾة الʭʵʹʯة الاجʸʯاॻɸة للʸلʯقي/ ب

تعʛʰʱ الʯʷʻʱة الاجʱʺاॽɺة بʻاءات ثقاॽɾة تʲʺʱل في القʨاعʙ والʺعايʛʽ الʱي وȄʺارسها       

ʱعلʦ اكʶʱاب مʨʺʳعة مʧ الʦॽʁ والʺعايʛʽ، وهي الʽʳل الʛاشʙ على غʛʽ الʛاشǼ ،ʙʺعʻى أنه ي

الʛʽʶورة الاجʱʺاॽɺة الʱي تʺʧȞّ الفʛد مʧ أن ʨّȞǽن هʱȄʨه وॼʸȄح عʹʨاً داخل الʺʱʳʺع، 

  .وȃالʱالي هي نʱاج تفاعل الفʛد داخل أسʛته ومʢॽʴه الاجʱʺاعي

         ʛآخ ʅȄʛوفي تعʚنʗʻني غʦʯللأنʨقǽ ،" :ʺʱة الاجʯʷʻʱة الॽخل في عʺلʙʱة تॽɺا

ومʧ جʺلة هʚه العʨامل، . عʨامل فاعلة تʨʱلى الأدوار والʺʕʶولॽات الʱي تقʨم بها الأسʛة

وفي هʚه الॽʶاقات ؗلها، . الʺʙارس وجʺاعة الأقʛان والʺʕسʶات ووسائل الاتʸال والإعلام

تʶهʦ هʚه الʱفاعلات الاجʱʺاॽɺة في تعلʦॽ الفʛد مʨʤʻمة الʦॽʁ والʺعايʛʽ والʺعʱقʙات الʱي 

، Ǽʺعʻى أن الʯʷʻʱة الاجʱʺاॽɺة لȐʙ الأفʛاد "الأنʺاȋ والعʻاصʛ الأساسॽة في الʲقافة تȞʷل

تʲʺʱل هʚه العʨامل ॽɾʺا يʱلقاه الفʛد أثʻاء تعلॽʺه . تʱأثǼ ʛعʨامل أخȐʛ خارج مʕسʶة الأسʛة

 . داخل الʺʕسʶات الʱعلॽʺॽة، ؗʺا تʲʺʱل في وسائل الإعلام والاتʸال

 الʠقʦسʤॻɾ العادات والʯقالʗʻ و / ج

ǽعʙ الإعلان مʕثʛاً في الأفʛاد، لأنه ʶǽاهʦ في ॽʀʺة بʻاء الأفؔار والʺʨاقف         

والاتʳاهات والʦॽʁ والʶلʨك، نʛʤاً إلى أن الفʛد يʨȞǼ ʜʽʺʱنه يʱفاعل شعʨرȄاً ووجʙانॽاً لا 

فʛاد، ǽقʨم الʺعلǼ ʧالاسʱعانة Ǽʺا يʙʱاوله الʨاقع الاجʱʺاعي والʦॽʁ الʺʛʷʱʻة بʧʽ الأ  .شعʨرȄا

أȑ لإنʱاج اعلان معʖʳǽ ،ʧʽ الاحʱؔام إلى العادات والʱقالʙʽ والʢقʨس والعادات الاجʱʺاॽɺة 

 ʧى أن الʺعلʻعʺǼ ،ثقافي ʨʽسʨʶعي الʨإلى ال ʦة، ثʷॽɻʺاة الॽʴال ȋها أنʺاʽى علʻʰُي تʱال

ʵǽاʖʡ الʺʱلقي في ثقافʱه ونʺȌ حॽاته وحاجʱه إلى الʺʱʻج دون الʺʶاس Ǽعاداته و ʡقʨسه، 

على الʛغʦ مʧ أن الʺʱلقي ʧȞʺǽ أن ʱʶǽغʻي عʧ هʚا الʺʱʻج، إذ إن الاعلان ǽقʨم بʻʰاء 

وفي ما : "الʚوق لȐʙ الʺʱʶهلʥ، وȄقʨده إلى الاقʻʱاء، يʲʺʱل ذلʥ مʧ خلال قʨل آخʛ لؔاتʨلا

هʨ أǼعʙ مʧ هʚه الʢॽʶॼʱات، هʻاك مع ذلʥ مȞʷلة خاصة Ǽالʨʢʱر الاقʸʱادȑ الȑʚ يʙخل 



Ȅʜة للإعلانضʺʧ الاهʱʺامات ا ʛؗʺخلال . ل ʧم ʥهلʱʶʺاع الʙʵǼ اتهام الإشهارǼ ʛالأم Șعلʱي

ʜʽه على مʳʱʻات غʛʽ ضʛورȄة، ومʧ خلال إقʻاع الأفʛاد ʛʷǼاء الؔʺالॽات عʙʻما تʻعʙم  ʛؗت

ؗʺا ʱʶǽعʺل الʢʵاب  .الʴاجة إلى الʹʛورȑ، وهʨ ما ǽعʨق تʅॽؔ الʺʱʶهلʥ مع وضعه

ʧلة مʽسʨؗ اللغة ȑب  الإعلاني والاشهارʚʳة تॽائʛن لغة إغʨؔاً ما تॼوهي غال ،ʛʽأثʱوسائل ال

Ǽاعॼʱاره لغة شاملة، : "بهʚا الʺعʻى، ǽقʨل بʛنار ؗاتʨلا. الʺʱʶهلʥ للإعʳاب Ǽالʺʱʻج وشʛائه

ǽعʢي الʙʽʶʳʱ الʙʳيʙ للʲقافة الʷعॽʰة للإشهار شȞلاً ومعʻى لʺʨʺʳع الأشȞال الʨʱاصلॽة 

   .الاجʱʺاॽɺة

 


