
 مقياس: دراسة الجمهور

 المحاضرة الثانية

 

  ( الدخل  ،الاقتصادية الحالة ،المهنة ،النوع ومستوى التعليم ،السن)  :الديمغرافيةسمات الجمهور 

 :يمكن تصنيفها الى نوعين اساسيينو    

الجنس الانتماء  ،تاريخ ومكان الميلاد: مثل  الثابتةوهي الخصائص الغير قابله للتغيير او  : الأوليةمات الس . أ

 .والسلالات ،العرقي

 .و الدخل ةالإقامة، والوظيف نالتعليم، ومكا ىالدين، مستو اللغة،مثل  :للتغيير والقابلة المكتسبةمات الس . ب

مات تشكل اتجاها في بحوث الاعلام يهدف الى تحليل تركيبه جمهور المتلقين لمعرفه انواعه التي تميل الى السكل هذه   

 .نوع المحتوىحسب و مختلفةوسيله اعلاميه معينه في اوقات 

ه ها في شخصيأثيروذلك نظرا لت، السن ومستوى التعليم والدخل  ، النوع: استعمالا هي  غرافيةالديمواكثر السمات    

 .بصفه خاصه يتصاللاه الاجتماعي بصفه عامه وسلوكه اسلوك الفرد ونموذج

وتبعا لاختلاف مصالح  الإعلاميةسائل ركل نوع لل استجابةثبوت تباين وذلك نظرا ل: إناث( ذكور و)النوع  .1

او مستوى التعليم  المهنةوالبحوث الاكثر دقه تتناول النوع مقترنا بالعمر او  ،وحاجيات كل من الذكور والاناث

 والاقتصادية. الاجتماعية والوضعية

يز مصالح  اسهوله التصنيف والتبويب حيث تتملالتركيب العمري  دراسةوذلك لتباين الهرم السكاني في  السن .2

 .واهتماماته دالفر

 والتنشئة التربيةمن حيث  الدولةفي معرفه اسلوب التعليم المنظم في  تكمن دراسة هذه السمة: مستوى التعليم .3

في مختلف المراحل  المكتسبة المعرفةوالذي يتباين بتباين  الإعلاميةسائل رالتي توجه السلوك اتجاه ال الاجتماعية

 :وفي ما يلي اهم فئات المستوى التعليمي التعليمية.

  (امي)لا يقرا ولا يكتب. 

  الأمية(بفضل برامج محو )يقرا ويكتب. 

 الابتدائية المرحلة. 

 المتوسطة المرحلة. 

 الثانوية المرحلة. 

 الجامعية المرحلة. 

 ما بعد التدرج. 

وتنال اهتماما الاقتصادي لوضعهم  الملائمة الإعلامية الوسيلةتحدد قدره الافراد على اقتناء  :الاقتصادية الحالة .4

هناك  .والتفري  بين مستويات الدخل الإشهاريةتخطيط الحملات برتباطها الوثي  لاكبيرا في وصف الجمهور 

  منخفضهو متوسطة عالية :ثلاث مستويات


