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 التسويق الرياضي:المادة
 01:المعامل               -  1:الأرصدة-    لأول    ا :السداسي
 الأولى ماستر:المستوى 

 .القواعد الأساسية والمعارف النظرية والتطبيقية المرتبطة :أهداف التعليم
 .مساعدة الطالب في فهم آليات التسويق الرياضي في المؤسسات الرياضية-

 معرفة الأسس العلمية وطرق التسيير من خلال التوجيهات والمفاىيم ذات الصلة:المعارف المسبقة المطلوبة 
 :محتوى المقياس

 .(تعريفو، مراحل تطور التسويق.المفهوم . التسويق تاريخيا)مدخل إلى التسويق  :المحور الأول -1
 .(الأهمية ،السمات ،الوظائف ،العناصر الأساسية )  أساسيات حول التسويق :المحور الثاني-2
 .(المنتج ،السعر ،المكان ، الترويج)عناصر المزيج التسويقي: المحور الثالث-3
 (..لمحة تاريخية ،المفهوم والأهمية ،العوامل المؤثرة ،المجالات  )التسويق في المجال الرياضي: المحور الرابع -4
 أساليب التسويق الرياضي :المحور الخامس -5
 خصائص التسويق الرياضي : المحور السادس-6
  (التسويق في الرياضة–التسويق مع الرياضة ) النظرة الضيقة والواسعة للتسويق الرياضي:المحور السابع-7
 خطة التسويق الرياضي :المحور الثامن-8
النشأة ،المفهوم والأهمية ،الارتباط ) الرياضي في المجالةالتسويق الالكتروني والتجارة الالكتروني: المحور التاسع - 9

 بالرياضة
.كتابي+مستمر:طريقة التقييم *  
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