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  :الإعلامیة؟ما المقصود بالحملة  - 1

ھي جھود الاتصال المنظم والموجھ الى جماھیر محددة في وقت محدد : الحملة الإعلامیة
لتحقیق أھداف محددة وبالتالي ھي عملیة اقناع منظمة ومتناسقة تقوم بھا عدة وسائل 
الاعلام الجماھیریة وتتوجھ الى الرأي العام والسلوك في محاولة لتحقیق مجموعة من 

المؤسسات والمجموعات والأشخاص في ویمكن أن تقوم بھا طائفة واسعة من  الأھداف،
  1. الخاصةسعیھم لتحقیق مصالحھم 
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النشاطات التي تھدف إلى إیصال رسائل أو  وسلسلة منعبارة مجموعة ھي : تعرف أیضاو
مفاھیم معینھم إلى شریحة أو شرائح متنوعة بھدف التعریف أو التأثیر تجاه موضوع معین 

 .ومحدد

  :الإعلامیةأنواع الحملات  - 2

1:حدد خبراء الاعلام والحملات عدة أنواع للحملات وذلك على النحو الآتي  

تصمم لجعل الجمھور على معرفة بشيء ما: حملات التوعیة - 1 

ھي حملة معلومات عامة تسعى وراء معرفة الجمھور وإدراكھ  :  المعلوماتیةالحملات  -2

  .لحدث ما، وتزویده ببعض المعلومات العامة الحیویة

ھي حملة للتعلم تذھب بخطوة إضافیة خلف الوعي والمعلومات إلى  :  التربویةالحملات  -3

  .التفسیر ومقدرة الجمھور على تطبیق المعلومات وتحویلھا إلى سلوك یومي

ھي نوع من الحملات التي تحاول تغییر وتعدیل الاتجاھات : حملات تعدیل السلوك -4

ً والسلوكیات الموجودة لدى بعض أفراد ا لجمھور، وھي من أكثر الحملات صعوبة وتعقیدا

لأنھا تستھدف تغییر السلوك أو الاتجاه لدى الفرد، ومن أمثلتھا الحملات المعاصرة حول 

 .تعاطي التدخین

نوع من الحملات التي تستھدف خلق وعي أمني من المخاطر  :  الأمنیةالحملات  -5

متابعة النشاطات المشبوھة المتعلقة التركیز على (والتھدیدات المختلفة لدى الجمھور 

  ).بالإرھاب والجریمة المنظمة

ھذا النوع من الحملات دوري ویتركز قبل الانتخابات في الدول  :  الانتخابیةالحملات  -6

 .ویعمل على إیصال الرسالة السیاسیة للمرشح ومنھجیتھ القادمة بغیة انتخابھ

 
  میة؟ملة الإعلایتم الإعداد والتخطیط للح كیف- 3

مجموعة من الخطوات التي یتم تنفیذھا على مراحل  :بھالتخطیط للحملة الإعلامیة المقصود 
 .لمواجھة ظروف معینة خلال فترة زمنیة محددة

ھور وتحقق أھدافھا صل صداھا للجمیحتى ا یجب مراعاتھا جیدومعاییر  شروطھناك عدة 
 :ما یليشروط الالمعاییر وومن تلك بدقة،المرسومة 
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 :بیاناتالومعلومات ال جمع-1

اھداف الحملة بجمع معلومات وتفاصیل حول  تعني الاھتماموالأولى  الخطوةوھي 
 قبلمعروفة إلى ذلك من معلومات یجب أن تكون  وماوخصائصھ والجمھوروموضوعھا 

 .شيءكل 
  
 : أھداف الحملة تحدید-2

الخطوات والمراحل بما یتفق وھي أھم خطوة بالحملة والتي على أساسھا یتم تنسیق باقي 
 .مع تلك الأھداف

  
 :المستھدفةالفئة  تحدید-3

وقد  الحملة،للموضوع او فكرة الجمھور المطلوب مُخاطبتھ ولفت انتباھھ  تحدیدوتعني 
المرضى طلبة الجامعات أو  أوالنساء الشباب أو من المراھقین أو یكون ذاك الجمھور 

 .إلخ.... أو
 
 :الزمنیةالفترة  تحدید-4

لابد من اختیار التوقیت  حیثعلامیة، الإالحملات عرض في  داوالفترة الزمنیة مھمة ج
المناسب كان یأتي بمناسبة یوم عالمي او وطني او خلال فترة محددة حسب طبیعة 

ٍ من  الموضوع، حیث َّقتَ أي أنھا تعتبر مقیاس ومؤشر جاد على خط سیر الحملة وھل حق
َّع تحقیقھا في تلك الفترة أم لاالأھداف التي كان من   .المُتوََق

لیة  أنھ قد تتبعھا فترات أخرى قریبة  بمعنى-مبدئیة او جزئیة أي - وتلك الفترة قد تكون أوَّ
 .سنواتشھرأو وبعیدة المدى وأخرى استراتیجیات ممتدة لفترات طویلة للغایة قد تطول لا

  
 : لامیةالإعتحدید الوسائل  5- 

عرضھا، ولِذا یجب  وسائلواحدة بل تتعددإعلامیة لا تقوم على وسیلة الإعلامیة والحملة 
تاحة لبدء واستكمال الحملة والانتھاء منھا دون أیة عوائق الاتفاق مبدئیًا على الوسائل الم

 .تحول دون اكتمالھا، وبالتالي عدم تحقیق أھدافھا
  
 :میةالإعلاالأسالیب  تحدید- 6



كأن یكون مكتوب  الحملة،تصمیم ھنا تعني الكیفیة التي یتم من خلالھا میة والاسالیب الإعلا
 شكلوعلى  للتلفزیون، اسمعیا للإذاعة أو مصورنصًا في صحف ومواقع إخباریة، أو 
 .إلخ ....معلومة أم حدیث مباشر أو غیر مباشر 

 
 : ةحددمالیة میزانیة م وضع- 7

 ءشيكل قبلالمتحكمة لأنھا  میة؛الإعلاالمالیة من أھم ضوابط التخطیط للحملات یزانیة والم
وحة والبحث عن الداعمین للحملة وتمویلھا من طرف بعض في مختلف المعاییر المطر

 .المؤسسات
 : الإعلامیة تنفیذ الحملة بدء - 8

 دونبشكل جید  أن تحقق أھدافھا، ویجب تنفیذھا الجمیعالمنتظرة والتییتمنى وھي الخطوة 
اخلال باي خطوة الا في الحالات التي یتعذر ذلك لأسباب خارجة عن نطاق القائمین أي 

  .على الحملة الإعلامیة
 :الإعلامیةسیر الحملة تقییم- 9

وتعتبر خطوة رقابیة أكثر منھا عملیة؛ حیث تھدف لمتابعة خط سیر الحملة وھل تتماشى 
ٍ من  ل استطاعت أن تحققلا؟ وھأم شروط ومعاییر مع ما تم ضعھ من  وماھي  أھدافھا؟أي

وكیف .... أھم الصعوبات والعوائق التي واجھتنا أثناء الحملة الإعلامیة وفي أي إطار 
 ....یمكننا تعدیل أو تغییر ذلك 

  :مثال

 1: الفعالةعناصر الحملات الإعلامیة  –العالمیةأفضل ممارسات منظمة الصحة 

  لمكافحة التبغجزء من برنامج شامل 

 إجراء أبحاث للإحاطة التامة بالفئة المستھدفة 

 ًا لأھداف الحملة  اختبار مسبق للمواد مع الفئة المستھدفة وفق

  الحصول على وقت لبث الإعلانات وعرضھا في المواقع باستخدام عملیة تخطیط وشراء

 وسائط إعلام فعالة

  الاستفادة بوسائط الإعلام المكتسبةتعاون منفذي الحملات مع الصحفیین لكسب الدعایة أو 

 أو الرادیو/البث على التلفاز و 

 إجراء تقییم للعملیة بشأن تنفیذ الحملات 
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 إجراء تقییم للنتائج لتقدیر الأثر 

 


