
 

  نشأة الإشهار وتطوره:المحاضرة الثانیة : 

یعد الإشهار نشاطا قدیما قدم المجتمعات الإنسانیة نفسها ، یمتد تاریخه إلى            

بدایتها كأحد السبل التي لجأ إلیها الإنسان البدائي (الأول) لتلبیة احتیاجاته المعیشیة 

والتعبیر عن متطلباته للآخرین بهدف  إقامة العلاقات   ،منذ العصور الأولى القدیمة

   المنفعة المشتركة بالشكل الذي یتلائم مع طبیعة العصر.و بادلیة وتحقیق المصالح الت

وقد عرف الإشهار عند العرب في الجاهلیة، خاصة في سوق عكاظ الذي كان          

كثیر من الشواهد  یعد اكبر تجمع اقتصادي وثقافي وفني للعرب آنذاك، وتدل

التاریخیة على أن الإشهار عرف في الكثیر من الحضارات القدیمة، عند الآشوریین 

والبابلیین والفینیقیین بمختلف الوسائل والأسالیب المتاحة في كل عصر  والرومان،

ولكل حضارة. وأكبر دلیل على ذلك، هي الرسوم المنقوشة على المعابد والصخور 

ریخ الحضارات القدیمة وتقالیدها وفنونها وأنشطتها...فالرسوم التي تعلن وتسجل تا

والنقوش الفرعونیة، هي تسجیل الوقائع في ذلك الوقت وذات طابع وهدف إعلامي 

إخباري، أو تسجیلي، لجا إلیه الإنسان من خلال ما عرفه من فنون الرسم والنقش 

قیة في وقتنا الحالي ثم مر والنحت، مما یجعلها اقرب إلى الإشهارات التسجیلیة الوثائ

الإشهار بمراحل فرعیة أخرى، قبل أن یوجد على صورته الحدیثة، فمن المناداة التي 

شاعت كشكل من أشكال الإشهار الكلاسیكي والترویج للبضائع في الشوارع 

وأصبحت في ذلك الوقت حرفة أو مهنة  والمساحات العمومیة في القرون الوسطى.

حتى بلغ عدد المنادین المرخص لهم في باریس في منتصف للإشهار عن البضائع 

  منادي .  400القرن السابع عشر 

وبعد مرحلة المناداة تأتي مرحلة استخدام الإشارات و الرموز وذلك راجع لزیادة        

المنافسة بالإضافة إلى أن الأمیة و عدم القراءة كانت منتشرة بین الشعوب ،ومازلنا 

  اء الخشبي رمزا لصانع الأحذیة والثعبان و الكأس رمزا للصیدلیة.لحد الآن نجد الحذ

 بومباي ثم یأتي بعد ذلك الإشهار المكتوب الذي لا یزال قائما في مدینة        

طیبة وفي المتحف البریطاني تتواجد رقعة بردي اكتشفت في بقایا مدینة  هركلانیومو

علیها إشهار من طرف أحد  المصریة یعود تاریخها إلى ثلاث آلاف سنة مكتوب



وهو ما یمكن تشبیهه  ملاك الأرض یعرض فیه مكافأة لمن یرد له عبدا هرب منه.

حالیا بإشهارات المفقودین وتطورت وسائل الاتصال وتنوعت وخضعت لأطوار 

ومثلت بذلك انطلاقة  1452في   جوتنبرغمتعددة حتى ظهور المطبعة بفضل 

  ائل المطبوعة.للأشكال الأولى للإشهار في الوس

 تكتالوجاما الإشهار الحدیث فقد ظهر في الولایات المتحدة الأمریكیة في شكل أ         

یرسلها المعلنون إلى مختلف أنحاء البلاد للتعریف بمنتجاتهم، منهم الوراقون ومنتجو 

ومع  19الحبوب، فنشأت الشركات العامة للبیع بالمراسلة في السبعینات من القرن 

القرن بدأت ظاهرة الإشهار تتوسع إلى میادین أخرى كالمنتجات الطبیة ذات نهایة 

  والصیدلانیة، وخاصة بظهور أول أشكال المعلبات.

ومع مطلع القرن العشرین فتح عهد جدید في تاریخ الإشهار، فتقدم وتطور         

قد الإبداع التقني ولا سیما الكهرباء، والتي سمحت بظهور الإشهار الخارجي. و 

وطرحه  ،1920استخدم  الرادیو كوسیلة إشهاریة ،مع بدایة ظهور الاختراع سنة 

الإشهار بالأسواق  وهذا ما أدى إلى ظهور و تطور نوع جدید  من الإشهار هو 

  .             المسموع

وامتدت هذه العملیة الاتصالیة إلى التلفزیون  منذ البدایات الأولى لانتشاره على    

وخلال الربع الأخیر من القرن العشرین وصل  1941الجماهیري منذ سنة  المستوى 

الإشهار إلى كافة الوسائل وأصبح عاملا حاسما في استراتیجیات المؤسسة مع 

اشتداد موجة التنافس في الوقت الذي كان فیه المجتمع الاستهلاكي في أوج توسعه 

جدد في العملیة فظهر ما  وقد تمیزت هذه المرحلة بدخول مفاهیم وتقنیات ووسطاء

یسمى بالوكالات  الإشهاریة المتخصصة مما أتاح فرصة أكبر للمنافسة و الابتكار 

وظهور الأفكار  ،ورفع مستوى الجودة في مجال الإنتاج الإشهاري شكلا ومضمونا

والأسالیب الجدیدة و المستحدثة فیه  نتیجة تعدد المختصین من محررین ومصممین 

نعكس ذلك على زیادة قبول أهمیة الإشهار و ضرورته للمعلنین ومنفذین  حیث ا

باختلاف مجالات الأنشطة ،ولعل التطور الهائل في وسائل الاتصال وتعددها أسهم 

إلى حد كبیر في تطور النشاط  الإشهاري حیث صار القائم بالإشهار یصل إلى 

كبوتیة العالمیة وكذلك دخول الشبكة العن .جماهیره و قطاعاته المستهدفة بسهولة



والتي أحدث ثورة جدیدة في عالم الإشهار حیث ظهر أسلوب جدید في  ''انترنت"

مما سمح للمعلنین  sponsoringاستغلال المساحات الإشهاریة  وهو الرعایة 

باستغلال مساحات داخل البرامج المسموعة والمرئیة بعدما كان الإشهار في هذه 

.                                                              برامج الوسائل یقتصر بثه كفاصل بین ال

ولعل ظهور الإشهار بمظهره الحدیث في الجزائر، یرتبط ارتباطا وثیقا بإنشاء         

، حیث أسندت إلیها كافة مهام الاتصال  A.N.E.Pالوكالة الوطنیة للنشر والإشهار 

الدولة لهذا المیدان الحیوي و الحساس، إلى إن والإشهار آنذاك، مما یعني احتكار 

وقد  ،روسمح بموجبها إنشاء وكالات خاصة بالإشها تم إقرار التعددیة الإعلامیة،

 20بتاریخ:  67-279تأسست الوكالة الوطنیة للنشر والإشهار بموجب الأمر رقم: 

  . 1967دیسمبر 

بروز الحاجة للإشهار كما وهناك مجموعة من العوامل و الأسباب التي أدت إلى      

توفرت مجموعة من المقومات التي ساهمت في تطویره بحیث أصبح استجابة للعدید 

  و من أهم هذه العوامل ما یلي :                 ،من المتطلبات و انعكاسا لسلسلة من التطورات

الأسواق ارتفاع الطاقة الإنتاجیة وازدیاد معدل التصنیع مما أدى إلى ضرورة تنشیط  - 

  لاستیعاب هذه الزیادة 

ظهور أعداد كبیرة من المستهلكین ضمن ما یسمى بالأسواق الكبیرة مما جعل اتصال  -

  المنتجین بجمیع المستهلكین أمر یصعب تحقیقه إلا من خلال الإشهار .      

استمرار التطور التكنولوجي والصناعي بشكل متزاید وهو ما أدى إلى ضرورة وضع  -

  سیاسات تسویقیة و إشهاریة و ترویجیة .                                                       

  ".زیادة الدخل الفردي المتاح للإنفاق وهو ما أدى إلى زیادة  الاستهلاك -

التعلیم وارتفاع مستویاته مما أدى إلى تغیر النظرة إلى الإشهار  زیادة الإقبال على - 

  كأسلوب للاتصال والإعلام .                                                               

التنوع في مجال السلع و الخدمات بحیث أصبح الإشهار الأداة التنافسیة المثلى في  

  .                                                           مجال التسویق للسلع والخدمات 

  ق التنظیمات الصناعیة و الخدمیة و توسعها عالمیا و محلیا .                 متع -

  زیادة عدد المتاجر والأسواق ذات الطبیعة الخاصة كالسوبرماركات . -



  

  
 


