
 

  أنواع الإعلان التلفزیوني: :المحاضرة الحادیة عشر

  أنواع الإعلان التلفزیوني:  -3

  من حیث طریقة التقدیم -3-1

یتم الإعلان التلفزیوني بهذه الطریقة سواء على المحطة  المباشر: شهارالإ-أ 

الأرضیة أو المحطات الفضائیة من خلال ظهور شخص یتحدث إلى المشاهدین 

  سلعة ما أو خدمة، و قد یحمل هذا الشخص عینة من تلك السلعة .مباشرة عن 

  على:شهار ویتوقف نجاح هذا النوع من الإ

 .شهارجاذبیة الشخص الذي یقدم الإ• 

  .شهاریةمة و سهولة الرسالة الإءملا• 

  المباشر بقلة نفقاته، لأن الأمر یرتبط بشخص واحد و دیكور بسیط. شهاریتمیز الإ

هذا النوع من الإعلان على عرض السلعة في حالة  وستند العرض:-ب 

استخدام لها، و یتم تسجیل الأفلام الإعلانیة التي تستخدم هذا الأسلوب قبل عرضها 

  على شاشة التلفزیون أو الفضائیات، لتكون هناك فرصة لإتقان عرض السلعة.

ا مها التجاري و كیفیة استخدامهوذلك من خلال إظهار حجمها و غلافها و اس

  عیوب عدم استخدامها.و 

في مثل هذه الإعلانات التلفزیونیة بواسطة إحدى الشخصیات:   شهارالإ-ج

سواء في الفضائیات العربیة أو غیرها فإنه یتم اللجوء إلى شخصیة معروفة و 

  مشهورة لدى الجمهور، تظهر و هي تستخدم السلعة أو تدعوا الجمهور لاستعمالها. 

المعتمدة في هذا النوع من الإعلانات شخصیات  وغالبا ما تكون الشخصیات

  فنیة أو ممثلي أو مختصین.

یقوم هذا النوع من الإعلانات بحبك فكرة الإعلان في الدرامیة:  شهاراتالإ-د

شكل قصة دراسة توضح الفرق بین حالة الشخص قبل استعمال السلعة و حالته بعد 

إظهار المخاطر المترتبة عن  الاستعمال، و قد تعتمد على مؤثرات الخوف من خلال

مشكلة التسوس التي تظهر نتیجة عدم استعمال معجون  :عدم استعمال السلعة مثل

وكذلك بیان الفوائد التي تعود على المشاهد بعد الاستعمال، و تعتبر هذه ، الأسنان



الطریقة من أكثر الإعلانات إثارة لاهتمام المشاهد وتأثیرا علیه، و لكن هذا یتوقف 

حسن اختیار الأشخاص الذین یمثلون دور القصة، و كذلك مدى تماسك  على

  الموضوع وحبكه من الناحیة الفنیة.

و یعتمد هذا النوع من الإعلانات على عرض التسجیلیة:  الاشهار- ه

مستندات ووثائق و سجلات تشرح و تقدم بیانات عن السلعة، مثل: تقاریر طبیة، 

لمیة، و ذلك قصد التأثیر على المشاهد، و كسب شهادات تقدیر، جوائز محلیة أو عا

  ثقته بشهادة ذوي الاختصاص عن الشركة أو المنتوج. 

إن الإعلان بهذه الطریقة یعتمد على إجراء محادثة أو الحواري:  الاشهار -و

حوار بین فردین أو أكثر بخصوص السلعة المعلن عنها مثلا یتم مبادلة الرأي و 

كرة أو مشكلة و یسأل عن كیفیة حلها و یقوم الآخر الرأي الآخر بحیث یطرح ف

لإطار یتم ذكر كیفیة استعمالها وفي هذا ا، باقتراح الحل عن طریق استخدام السلعة

  خصائصها و سعرها؛ و عناصر أخرى تلفت اهتمام المشاهدین.و 

و في هذا النوع من الإعلانات یتم عن طریق الرسوم المتحركة:  الاشهار -ز

على صور بشریة أو حیوانیة في أشكال كاریكاتیریة متحركة بطریقة لطیفة الاعتماد 

  و قد تكون فكاهیة لجذب المشاهدین وترسیخ اسم السلعة و مواصفاتها لدیهم.

وفي الحقیقة أن إعلانات الرسوم المتحركة لا تمثل نوعا مختلفا من الإعلانات 

علانیة، معتمدین في ذلك على التلفزیونیة بل هي أسلوب فني للتعبیر عن الأفكار الإ

  الخدع التصویریة

  من حیث الجمهور: -3-2

یوجه هذا النوع من الإعلانات إلى المستهلك النهائي الاستهلاكي:  الاشهار-أ

أو الأخیر لسلعة ما. مثل إعلانات مواد التنظیف، مواد التجمیل، ویمكن أن یكون 

إلى فئات كثیرة من المستهلكین الإعلان الاستهلاكي إعلانا على نطاق واسع یوجه 

  أو قد یكون إعلانا طبقیا یقتصر على فئة أو عدد محدود من فئات المستهلكین.

وتطلق هذه التسمیة نسبة إلى الفئات التي یوجه إلیها  الصناعي:الاشهار - ب

الإعلان التي تتمثل في المشترین الصناعیین حیث یعلن عن السلعة أو السلع تامة 



هزة تجهیزا تاما أو جزئیا أو الخامات التي ستعاد علیها عملیة إخراج الصنع أو المج

  منتوج جدید في ثوب جدید بمواصفات خاصة.

ویوجه هذا النوع من الإعلانات إلى الوسطاء من أجل التجاري:  الاشهار-ج

تعریفهم بالسلع و الخدمات التي یعملون فیما بعد على بیعها للمستهلكین النهائیین و 

وع من الإعلان لا یستخدم بغرض الاستهلاك النهائي بل یركز على توفیر هذا الن

المعلومات عن السلع المنتجة و أسعارها و الكمیات المتوافرة منها بغرض تشجیع 

  الوسطاء على التعامل مع منتوجات الشركة. 

  من حیث النطاق الجغرافي:- -3-3

كن في هذا الإطار یختلف الإعلان حسب النطاق الجغرافي الذي یغطیه، ویم

  التمییز بین عدة أنواع:

یستهدف هذا النوع من الإعلانات منطقة جغرافیة محددة،  المحلي: الاشهار-أ

صفته الأساسیة أنه یقتصر على مجموعة من المستهلكین المقیمین في منطقة معینة 

اق بغیة إحداث تأثیر أو خلق الرغبة و الاهتمام نحو سلع معینة، و توفیرها في النط

الجغرافي الذي توجه له هذه الإعلانات، و مع ذلك فإن الأثر قد یمتد إلى خارج 

  المنطقة المعنیة.

و هو نوع من الإعلانات یستخدم وسائل الإعلام القومي:  الاشهار- ب

تخصیص للعملاء في منطقة المختلفة، و یتم بثه على مستوى الدولة بالكامل دونما 

  الحالة بكافة المستهلكین لقبول السلعة و شرائها. یرتبط التأثیر في هذهمعینة، و 

و هو الإعلان الذي یرمي إلى التعریف بالسلع و  الدولي:لاشهار ا-ج

صورة لائقة للسلع قصد الخدمات في أكثر من دولة واحدة، لخلق مركز متمیز و 

  یتم الإعلان بالتنسیق بین الشركة الأم و الوكلاء في مختلف الدول. تسویقها، و 

  من حیث الهدف:-3-4

یكون هذا النوع من الإعلانات فاعلا في مرحلة تقدیم الابلاغي:  الاشهار-أ 

السلعة، و یكون الهدف منه إبلاغ أو تعریف المستهلكین بالسلعة، وهذا من أجل 

خلق طلب علیها، أي أن الإعلان الابلاغي أو كما یسمیه البعض الإعلان التعریفي 

  ن سلعة ما بهدف الإعلام والتعریف لا غیر.یرمي إلى توفیر معلومات ع



یصبح هذا النوع من الإعلان مهما في المرحلة الإقناعي:  الاشهار - ب

التنافسیة، حیث یعمل المعلن على خلق طلب انتقائي على سلعة ما، أي أن الهدف 

من الإعلان هنا هو إقناع المستهلك بالسلعة بكل الطرق و باستخدام الإعلان 

الإعلان المقارن، هذا الأخیر الذي یقوم بإبراز الخواص الفریدة لسلعة التنافسي و 

  مع سلع منافسة في السوق. معینة بالمقارنة

تتناسب الإعلانات من هذا النوع مع هدف محاربة  التذكیري: الاشهار-ج

النسیان لدى المستهلكین خاصة وأن تدفق السلع في الأسواق یزداد یومیا ما جعل 

یرة من أمره، و هنا یظهر الإعلان التذكیري الذي یحمل على عاتقه المستهلك في ح

مسؤولیة تذكیر المستهلكین بشراء منتوج معین بمواصفات مناسبة، وذلك قصد 

  المحافظة على الصورة الحسنة للمنتوج بأذهان المستهلكین.

هو نوع من الإعلانات یعمل على دعم قرار الشراء لدى  التأكیدي: الاشهار -د

وتشجیعه على الاستمرار في الولاء  ستهلك و التأكید على صواب هذا القرارالم

للمنتوج و عدم اللجوء إلى منتوجات أخر ى، و في نفس الوقت تعمل الشركات على 

تحسین منتوجاتها بالمقابل لیتناسب الهدف الإعلاني و المواصفات المتوفرة في 

  السلعة حتى وإن كان الأمر نسبیا.
 


