
  التلفزیوني: الاشهار عناصر :المحاضرة الثانیة عشر

  التلفزیوني: شهارعناصر الإ -4-1

  تتمثل عناصر الإعلان التلفزیوني فیما یلي.:

  العناصر المرئیة:-4-1-1

تتضمن العناصر المرئیة كل شيء یمكن رؤیته على شاشة التلفزیون،        

فالجانب المرئي هو الجانب الغالب المؤثر و المسیطر في إدراك الرسالة التلفزیونیة، 

لذا فإن فریق الابتكار یعتبر أن المرئیات هي الوسیلة الأساسیة لتقدیم المفهوم 

التلفزیونیة تمیل إلى تقلیل  شهاراتعض الإالابتكاري بأقصى سرعة ممكنة، بل أن ب

التي تركز على الجانب  شهاراتومن أمثلة الإ، الكلمات والتركیز على التقدیم المرئي

المرئي إعلانات العطور التي تعمد إلى خلق حالة من الرؤیة الحسیة یدعمها 

  الصوت الذي یذكر اسم الماركة فقط.

را على التخلي عن الكلمات و انتقاء القلیل یجب أن یكون كاتب النص التلفزیوني قاد

  الذي یتمتع بفاعلیة دعم الصورة المرئیة.

یخضع اتخاذ قرارات الابتكار المتعلقة بالمرئیات مثل الأزیاء، الدیكور، الألوان،      

الماكیاج... إلى السلعة المعلن عنها، و یمكن الاستفادة من أنظمة و برامج معالجة 

تر مما یتیح فرصة التحكم في حدة الألوان، إضافة لمسات الصور عبر الكمبیو 

ابتكاریة، حذف عناصر، التغییر في الصور، نقل الصور...ولزیادة فاعلیة استخدام 

  التلفزیوني، ینبغي مراعاة الآتي: شهارالمرئیات في الإ

 .شهاريتحدید عدد المشاهد و فقا للهدف الإ -

قربة لأنها الأنسب لجذب المشاهد على استخدام فاعلیة اللقطات التلفزیونیة الم -

الرغم من أهمیتها في إظهار سمات العمق و المكانة، لكن قدرتها محدودة في 

 عرض سمات و مزایا المنتجات.

من الأحسن تجنب حیل الكامیرا حتى یبدو الإعلان واقعیا، إضافة إلى تجنب  -

 للإعلان.أي لبس أو تداخل أو تشویش یبعد المشاهد عن الفكرة الأساسیة 



حسن اختیار الشخصیات الإعلانیة المناسبة لتقدیم المنتج، التي تتمتع بقابلیة  -

و القرب من المشاهد، فالإعلان التلفزیوني یكتسب مزایا عدیدة حین  التصدیق،

 یصیر جزءا من الواقع.

 إبراز المنتج في لقطة مقربة في نهایة الإعلان.  -

  الصوت:-4-1-2

عناصر هي الصوت البشري، الموسیقي، و المؤثرات یتضمن الصوت ثلاثة     

  الصوتیة:

یمكن استخدام الصوت البشري من خلال حدیث مباشر مع الصوت البشري: -أ

الجمهور، أو من خلال حوار بین أشخاص، أو من خلال استخدام صوت شخص لا 

یظهر في الإعلان و لكن یصف بصوته المشاهد المتتابعة على الشاشة، و یمكن ألا 

  یكون هناك صوت بشري نهائیا في الإعلان.

ولمزید من التشویق و التفخیم یمكن اللجوء إلى أصوات شخصیات مشهورة و 

  تتوقف فاعلیة الصوت في الإعلان التلفزیوني على العوامل التالیة:

  أن یكون النص مركزا. -

كما أن تكون الكلمات موضحة للصورة و تجعل المشاهد یتنبأ اللقطة الموالیة  -

  یجب أن تكون الكلمات مفهومة و بسیطة یسهل على المشاهد إستعاب فكرتها.

  ینبغي أن یتم تمثیل النص الإعلاني حتى یأتي متناسقا مع الحركة. -

إذا كانت المشاهد تستطیع نقل الأفكار الإعلانیة دون حاجة للكلام، فمن  -

الكلمات في مجال آخر  الأحسن ترك هذا الدور للمؤثرات الصوتیة، و یمكن استخدام

  مثل عرض المزایا مثلا.

من بین أسباب استخدام الموسیقى في الإعلان: تكثیف الشعور الموسیقى: - ب

بالمحتوى، أو توفیر خلفیة ملائمة، أو خلق مشاعر إیجابیة نحو  المنتج، أو خلق 

حالة نفسیة إیجابیة لدى المستهلك تجعله أكثر قابلیة للاستجابة. هناك مصادر 

عدیدة للموسیقى الإعلانیة: كأن تكلف الشركة بعض الموسیقیین بإعداد موسیقى 

خاصة بإعلاناتها، و قد تستخدم الشركة مقطوعات معدة سلفا سواء للأغاني أو 

  كمقطوعات موسیقیة منفصلة؛ و قد یستدعي هذا الأمر دفع مبالغ طائلة. 



لإحساس بمشاعر تقوم المؤثرات الصوتیة بتعمیق االمؤثرات الصوتیة: -ج

معینة اتجاه ما یراه المشاهد على الشاشة، حیث یؤدي تداخل المؤشرات الصوتیة مع 

اللحظة التي ینظر فیها المشاهد إلى خلق لوحة ما تؤثر في الإحساس بهذه المشاهد، 

  و كلما اختلفت المؤثرات الصوتیة اختلفت الأحاسیس و المشاعر التي تترتب عنها.
 


