
  المحاضرة الثالثة عشر : تصمیم الاشهار التلفزیوني

في تحقیق أهدافه المنشودة یتوقف على عدة عوامل من بینها  شهارإن نجاح الإ     

ترجمة دقیقة و شاملة للأفكار المراد  حیث یمثل هذا الأخیر ،شهارتصمیم الإ

أو دمج  إیصالها للجمهور المستهدف بشكل مادي ملموس من خلال مشهد تلفزیوني

مجموعة من المشاهد و وضعها في إطار بنائي هادف تصل من خلاله الفكرة و 

  .شهاريتحقق أهداف البرنامج الإ

  :شهار التلفزیونيخطوات تصمیم الإ-4-2

یختلف الإعلان في التلفزیون عن غیره من وسائل الإعلام الأخرى من حیث كونه   

تتضمن مراحل التخطیط لإنتاج  مزیجا لعناصر مرئیة و أخرى صوتیة و مؤثرات، و

  الإعلان التلفزیوني ما یلي:

  التخطیط:-4-2-1

تبدأ مرحلة التخطیط بوضع الفكرة الرئیسیة للإعلان و تحدید جمهوره، و ینبغي على   

المصمم إضافة إلى امتلاكه ملكات فنیة أن یكون ملما بفنون البیع، الترویج، علم 

ي تمر بها السلعة للوصول إلى المستهلك، و لهذا النفس و مجمل المنافذ التوزیعیة الت

  ینبغي على مصمم الإعلان أن یقوم بعدة بحوث تشمل:

تحتاج بحوث السلعة إلى تجمیع معلومات و بیانات  بحوث خاصة بالسلعة:-أ

حول السلعة و بحوث حول السلع المنافسة، و هو الأمر الذي بسهل من إبراز 

لن عنها و مقدرتها على إشباع رغبات الزبائن و إقناع المزایا الفریدة في السلعة المع

المستهلك بفوائدها الحقیقیة و یمكن إجراء بحوث السلعة بطرق متعددة یكون أحد 

  أسالیب جمع البیانات فیها استمارة الاستبیان التي توزع على المسئولین عن إنتاجها.

بیانات : و یمكن في هذا الإطار جمع معلومات و بحوث المستهلكین- ب

تتعلق بالمستهلكین من حیث عاداتهم و اتجاهاتهم و حاجاتهم سواء تعلق الأمر 

بالمستهلكین الحالیین أو المرتقبین، حتى ینجح الإعلان في اجتذابهم و إقناعهم 

  بالشراء.

فلكل سلعة أو مجموعة من السلع ما یناسبها من إعلانات و  نوع الإعلان:-ج

طار یتم تحدید الوسیلة الأنسب لعرضه، و بما أننا وسائل إعلانیة، و في هذا الإ



نتحدث عن الإعلان التلفزیوني فإنه یتم البحث في درجة متابعة القناة التلفزیونیة و 

  مدى شعبیتها.

أي تقدیر المساحة التي یجب أن یشكلها الإعلان و بحوث ملء الفراغ: -د

 .یعتمد ذلك على حجم میزانیة الإعلان التي تضعها الإدارة

أي اختیار الوقت المناسب لبدء تقدیم الحملة الإعلانیة،  بحوث التوقیت:-ه 

حتى یضمن المعلن نجاح إعلانه، حیث أن تجاهل التوقیت الزمني قد ینعكس سلبیا 

  على الإعلان و أهدافه.

تجرى بحوث المنافسة لمعرفة المنافسین و إمكانیاتهم و السلع  المنافسة:-و 

مركزها في السوق و طرق توزیعها، و التفرقة بین المنافسة  المنافسة و البدیلة و

المباشرة عن طریق السلع المماثلة و السلعة المعلن عنها و المنافسة غیر المباشرة 

  عن طریق السلع البدیلة.

  : the scriptكتابة السیناریو -4-2-2

یمثل السیناریو التصور المبدئي للإعلان التلفزیوني، یشمل قسمین أحدهما        

خاص بالجانب المرئي الذي یتعلق بحركات الكامیرا و اللقطات و المناظر، و الثاني 

خاص بالجانب الصوتي یتعلق بالنص و الأصوات و الموسیقى و المؤثرات 

  الصوتیة.

  : the storyboardالمسودة النهائیة للإعلان -4-2-3

تمثل هذه المرحلة مرحلة وسطى بین السیناریو المبدئي و الإنتاج الفعلي،         

حیث یضع  كاتب النص و المدیر الفني الخطة المرئیة للإعلان من خلال المسودة 

تشات تفصیلیة موضحة االنهائیة للإعلان و ذلك بوضع إطارات تحتوي على اسك

في السیناریو، و توضیح تتابع اللقطات... و تنقسم  للمشاهد الرئیسیة المقترحة

الإطارات إلى جزأین أحدهما یوضح الجانب المرئي و الآخر یوضح الجانب 

  المسموع.

و تعد المسودة النهائیة مهمة عند المناقشة مع العملاء خاصة منهم غیر القادرین 

إنتاج على تصور الإعلان في شكل مرئي أو لیس لدیهم معلومات عن كیفیة 

  الإعلان. 



بعد الانتهاء من وضع المسودة النهائیة یتم تصویر الإطارات على شرائح،  أو 

  تسجل على شریط فیدیو مصاحب لتسجیل صوتي لتقدیمهما للعمیل.

  : productionالإنتاج -4-2-4

بعد موافقة العمیل على تفاصیل ما جاء في المسودة النهائیة للإعلان تبدأ         

  اجه التي تتضمن ثلاثة مراحل: مرحلة إنت

: وتشمل أنشطة ما قبل التصویر مثل  preproductionقبل الإنتاج -أ 

اختیار المخرج، شركة الإنتاج، تقدیر التكلفة، الوقت، وضع جدول الإنتاج" تحدید 

  الملابس " ثم اجتماع ما قبل الإنتاج. الأجهزة، المكان، فریق العمل،

:وهي المرحلة التي یتم خلالها تصویر العمل و  productionالإنتاج - ب

 تسجیله.

:وتشمل كل الأنشطة التي یقوم  postproductionمرحلة ما بعد الإنتاج  -ج

التحمیض، تسجیل  بها فریق العمل بعد التصویر و التسجیل و هي: المونتاج،

الوسیلة  المؤثرات الصوتیة، المزج بین الصوت والصورة، موافقة العمیل، الاتفاق على

  الإعلانیة "التلفزیون" على العرض .

  
 


