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 والملصق الاشهاري. ميولو�� للصورةي: التحليل الس08المحاضرة رقم 

 

 تمهيد:

تكت��ي الصورة الإشهار�ة أهمية بالغة �� مجال ال��و�ج للمنتجات من خلال جذب انتباه المتلقي    

صورة اشهار�ة بمثابة رسالة ذات مع�ى ولها دلالات ترتبط  والتأث�� عليھ لممارسة فعل الشراء،و�ل

 بموضوع الاشهار.

 أولا.ينب�� توضيح �عض المصط�حات المتعلقة بالتحليل السوميولو�� للصور الاشهار�ة :

تأث��  ذو  صناعة إعلامية وثقافية �� العصر ا�حديث لھ خصوصيتھ السميائية �عدا�خطاب الإشهاري: 

تتضافر فيھ مختلف م�وناتھ التعب��ية قصد تبليغ رسالة إشهار�ة محددة غاي��ا إحداث حالات إغراء 

 وغواية ليتحول المتلقي من مفت�ن بدافع ا�حاجة إ�� م�جب بدافع الرغبة.

 ول .لالسميولوجيا : يقصد ��ا العلم الذي يدرس مختلف الدلائل كيفما �انت العلاقة ب�ن الدال والمد -

�عر�ف الصورة: إعادة انتاج طبق الأصل أو تمثيل مشابھ ل�ائن أو ��يء و�حيل إ�� الن�خ والمشا��ة  .-

 والتمثيل والمحا�اة.

�ع�ي بالصورة الإشهار�ة تلك الصورة الإعلامية ال�ي �ستعمل لإثارة المتلقي وجدانيا وذهنيا للتأث�� عليھ 

 حسيا وحركيا.

 ب رومان جاكبسون إ��:حس وظائف ا�خطاب الإشهاري:

يفة المرجعية الوظ–الوظيفة الإنتباهية –الوظيفة الإفهامية –الوظيفة الانفعالية –الوظيفة التعب��ية -

عرفت الصورة تطورا مذهلا �� الوقت الراهن وزاد استخدامها �ش�ل واسع لما الصورة الإشهار�ة :-1

مطبوعة ،سمعية بصر�ة ،الإعلان (علام لها من قدرات لإيصال الرسائل الإعلامية ،�عد وسائل الإ 

 ،ا�حواسيب اللافتات الإعلانية ،الملصقات أحد عوامل إنتشارها .

فللصورة دلالات �شمل النشاط الذه�ي فيما يخص الصورة العقلية والفكر�ة ،والنشاط النف��ي   

ارة والنحت ا�خيال والنشاط اللغوي فيما يخص الصورة السمعية والنشاط الف�ي فيما �شمل العم

والرسم وال�اركت�� وهذه �لها من مظاهر حضارة الصورة ال�ي استولت اليوم ع�� بصر الإ�سان و�ص��تھ 

معا فالإشهار سلوك اجتما�� واقتصادي وإعلامي �ستع�ن ب�ل الوسائل المستخدمة الفنون التعب��ية، 
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ر ة وخطة اس��اتيجية أساسية لاستمراومن هنا فالإشهار بمثابة قناة إعلانية وإعلامية ووسيلة أداتيھ هام

 النظام الرأسما�� القائم ع�� فلسفة امتلاك الأشياء وتحقيق الأر�اح.

: من المعلوم أن الصورة الإشهار�ة تتألف من ثلاث خطابات أساسية: مكونات الصورة الإشهار�ة-2

وا�خطاب الموسيقي الايقا�� و�تضمن أيضا ثنائية  ا�خطاب اللغوي اللسا�ي وا�خطاب البصري الأيقو�ي

والعنصر -المؤسسة، الشر�ات،المنتجون –الدال والمدلول و�ت�ون كذلك من ثلاث عناصر تواصلية المرسل 

والثالث هو ا�جمهور ،وتتضمن كذلك ثنائية التعي�ن والتضم�ن أو  –الدال والمدلول –الثا�ي هو الرسالة 

 أي أن هناك رسالت�ن متداخلت�ن .ثنائية التقر�ر والايحاء 

رسالة تقر�ر�ة حرفية إخبار�ة �� مقابل رسالة تضمينية ايحائية، مثال: اشهار ا�جبنة الضاحكة، فإ��ا 

تحوي ع�� مدلول�ن الرسالة الأو�� سطحية إخبار�ة تقر�ر�ة �عتد ع�� الاستعارة والت�خيص البلا�� 

مت�املة ورسالة الثانية تو�� بجودة المنتوج وأنھ من الأفضل وتب�ن لنا أن ا�جبنة ا�حيوانية �غذية �حية 

شراءه كأ��ا تقول أ��ا المس��ل�ون جميعا اش��وا البضاعة ،فإ��ا رائعة وجيدة ،و�التا�� لايمكن للصورة 

الاشهار�ة أن تحقق النجاح إلا بتجو�د الصورة والتوفيق ب�ن الدلالة التقر�ر�ة التصر�حية والدلالة 

 الايحائية . التضمينية

 و�رتكز تحليل رولان بارث للرسالة الاشهار�ة ع�� مستو��ن.خطوات تحليل الصورة الاشهار�ة :-3

 المستوى التعي�ي أولا:

و�تمثل �� الدلالات العامة الظاهرة ع�� الصورة وتتم عملية التحليل من خلال التقطيع التق�ي مثل،  

 اللقطات ،الألوان،....

 الدراسة المورفولوجية :من خلال تحليل ش�ل الصورة .-التعيي�ي :و�تضمن المستوى 

 الدراسة الفتوغرافية: تتعلق بتقنيات التأط�� اختيار زوايا ما.-

 الدراسة التبوغرافية: تتعلق بنص،العنواين ،الشعار .-

ا��،بينما ماللقطة العامة ال�ي تؤطر الدي�ور ب�املھ، تتمثل وظيف��ا �� الوصف ولها تأث�� ج اللقطات:

لقطة ا�جزء الكب�� �عمل ع�� ابراز جزء مهم من الموضوع ،�� ح�ن لقطة المتوسطة  تظهر ال�خصية 

 ب�امل طولها داخل إطار الصورة .

 : �� الصورة الاشهار�ة ال��ك�� ي�ون ع�� زاو�ة النظر الوجهية ال�ي تقابلنا وكأ��ا تخاطبنا.زوايا النظر-
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ن الاعتبار المع�ى المقدم فإذا �انت الإضاءة ع�� ا�جانب الأ�سر فالمنتوج المقدم لابد أن نأخذ �ع� الإضاءة:-

�عد منتوجا مستقبليا أما إذا �انت الإضاءة ع�� ا�جانب الأيمن فالمنتوج مرتبط بالما��ي أي الأصول 

 -: والتقاليد، يقول بارث الصورة كنص المكتوب يمكن تحليلها والنضر إ�� معناه من منضور�ن أساس�ن

السياق والمفهوم وا�خلفية الثقافية المحيطة بالصورة وحيثيا��ا ،�شبيھ باستعمال القاموس لاستخراج 

 المع�ى .

  ثانيا: المستوى التضمي�ي

أي قراءة الصورة واستخراج المعا�ي والدلالات ا�خفية كأسباب اختيار اللون مع�ن، الغاية من استخدام 

 لقطة ما، أي مدلولات الصورة.

 : ودلالاتھا الألوان توظیف-4
 عمل لأي التخطيط قبل لھ، لذلك الرسالة إيصال رد ا الم ا�جمهور  �� التأث�� ع�� نفسية دلالات لها الألوان

 . التأث�� فيھ ثم ومن ا�جمهور  استمالة قصد للمحتوى  الملائمة الألوان توظيف ،يجب اشهاري 

 بالأمان تو�� دلالة ولھ, والطمأنينة بالسكينة الفرد �شعر، هادئا لونا الأزرق اللون  �عد: الأزرق اللون  -

 . والوحدة ا�حزن  �ش�� إ�� وقد لل��و�ج غالبا �ستخدم لذا,،والثقة راروالاستق والتنظيم والسلام

 لذا, للانتباه جذب الألوان أك�� من �عد,، وا�حب وا�حماس القوة ع�� الأحمر اللون  يو��: الأحمر اللون  -

 . خطر وجود ع�� للدلالة �ستخدم

 .والت�جيع والتحف�� والتم�� الإبداع و�مثل وا�حيو�ة بالسعادة للون  هذا يرتبط: ال��تقا�� اللون  -

 . للتنبيھ ويستعمل والمرح التفاؤل  ع�� يدل: الأصفر اللون  -

 . وال��وة المال ع�� والثا�ي والنمو للطبيعة يو�� الأول  معني�ن ع�� يدل: الأخضر اللون  -

 . إيجابية دلالات ولھ وا�خ�� والطهارة للنظافة �ش��:الأبيض اللون  -

 والموت والشر التشاؤم لون  �عت��ه والبعض وغامض قوي  لون  بأنھ يوصف:الأسود اللون  -

 

 

 

 

 

 



 2021/ 2022 محاضرات مقیاس الإشھار      من إعداد الأستاذة حیمر سعیدة 
 

 

 

 المراجع المعتمدة:

 ). الإعلان تار�خھ، أسسھ، قواعده فنونھ وأخلاقياتھ.1996(صابات خليل. -

). الاعلان التجاري �� الفضائيات العر�ية، منشورات الدار المصر�ة اللبنانية. 2005(سامي عمرو -

 ). التخطيط الإعلامي ومجتمع المعرفة، النشر ا�جام�� ا�جديد،ا�جزائر .2016(بن تامي رضا-

). اخلاقيات العمل الإعلامي، دار أسامة للنشر والتوزيع، 2012(المشاقبة �سام عبد الرحمن-

 ان.الأردن، عم

)، تصميم الإعلان �� مختلف وسائل الاعلام، دار الأيام للنشر 2020(أم الرتم �حر وآخرون -

 والتوزيع، عمان ،الأردن .

،خصوصية الاشهار التلفز�و�ي ا�جزائري �� ظل الانفتاح )2004(فايزة يخلف، -

 الاقتصادي،ا�جزائر .

 اللبنانية.). الاعلان، الدار المصر�ة 1999(ا�حديدي م�ى -

 ). الاعلان المدخل والنظر�ة، دار المعرفة ا�جامعية، مصر.2016(شدوان ع�� شيبة -

)، الإعلان وسلوك المس��لك ب�ن النظر�ة والتطبيق، دار الفاروق، 2008(حسام فت�� أبو طعيمة -

 الأردن.

 

 


	المحاضرة الثامنة

