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 التطور التار��� لميكن�مات العملية الاشهار�ة :02المحاضرة رقم 

العمل الاشهاري وخلاصة حقبت�ن زمنيت�ن، تتمثل الأو�� ��  التطور التار��� لميكن�مات إنتمهيد: 

الانتقال من الإعلان ا�� الأصول الأولية للإشهار اما الثانية أعلنت عن ميلاد الاشهار بمفهومھ ا�حديث 

 المب�ي ع�� أسس نظر�ة مختلفة.

 أولا: من الإعلان ا�� بدايات الاشهار 

قدم العلاقات الإ�سانية ،و�عد المناداة الأداة الأو�� للإشهار وقد استخدمت للإعلان عن   الإشهار قديم

وصول القوافل التجار�ة وخلال ا�حروب ،فالمناداة �� من أهم الوسائل الفعالة للوصول ا�� أك�� عدد 

ن مكتوب �� من ا�جمهور لإبلاغ الرسائل الإعلانية عن أخبار الدول ووصول السفن ،وقد ظهر أول إعلا 

إثر إلقاء القبض ع�� العبد الفار ،وعرف  م�افاةس.ق.م �علن فيھ عن  100مصر ع�� ورق ال��دي منذ 

كذلك من خلال وضع المحلات الرموز والأش�ال لتدل  ع�� نوع المنتج لتسهيل ع�� الناس كيفية التعامل 

 يدليات ،وكذا الهلال دليل الصليبمعھ ،فالرموز والاشارات بمثابة رسالة فالكأس والثعبان إشارة للص

س.ق.م ،وعند الفراعنة  300لافتات لمتاجرهم وذلك منذ  استخدموا،كما عرف لدى البابيليون حيث 

بمصر ارتبط الإعلان بالدعاية ا�خاصة ل�ح�ام (النقوش الموجودة �� الاهرامات �علن عن عظمة فرعون 

اح ا�خشبية والأعمدة المرمر�ة بوضعها امام محلا��م وخلوده)،وقد قام الإغر�ق القدامى باستخدام الالو 

للإعلان التجاري عن سلعهم ،كما وضع الرومان الواحا حجر�ة مر�عة كتبوا عل��ا اعلانا��م بألوان زاهية 

حيث  1438،بالإضافة إ�� الرسم ع�� ال�خور وا�خشب ، وقد تطور الإعلان بفضل ظهور الطباعة عام 

ف�ان التحول للطباعة الأثر الواسع لما لها من إم�انيات عالية �� الاتصال ظهرت الملصقات المطبوعة،

صدرأول إعلان ��  1622بأك�� عدد ممكن من ا�جمهور ليتخطى حدود المنطقة الواحدة ، ،و�� سنة 

�� انجل��ا �� فر�سا ��جل أن الطبيب الفر���ي  منتظمةو�� جر�دة   the contention our newsجر�دة 

ع�� �حيفة لاجاز�ت دي فر�س ،وقد أدى  1630ينوستنو " أول مؤسس لإعلان مطبوع عام "يوفراس�� 

سنة  lumiereظهور الراديو إ�� تطور الإشهار حيث تم استخدام أول شر�ط سينمائي إشهاري للإخوة 

 ء�� الولايات المتحدة الأمر�كية ثم فر�سا ،حيث تم إمضا 1922كما تم استعمالھ �� الإذاعة سنة  1904

�� فر�سا تم ال��خيص للإشهار ،وقد  1968و�� سنة   radiolaو محطة   albin michelعقد إشهاري ماب�ن 

تطور الإشهار �ش�ل ملفت نتيجة انتشار التلفز�ون حيث أض�� مصدر تمو��� للكث�� من القنوات و�عد 

ة سات أ�اديمة متخصصا�حرب العالمية الثانية تطور الإشهار من حيث ا�جودة �� التصميم وأقيمت درا

حول المادة الإشهار�ة ولم يكن هذا التقدم من العدم بل بفضل التطور �� وسائل الاتصال والمواصلات 

والعلوم ،فقد اصبح يقدم للمس��لك�ن ا�خدمات �ش�ل افضل كما ساعد ضهور قوان�ن حماية المس��لك 
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علانات ال�حفية الأو�� �� بداية ا�حقيقة لمعاقبة القائم�ن ع�� الإعلانات ال�اذبة و�مكن القول أن الإ 

للإعلان بمفهومھ ا�حديث والدول الأورو�ية �انت أسبق �� ضهور الإعلان وا�حقيقة انھ �ان بطيأ لان 

دوره اقتصر ع�� تقديم النصيحة للقراء �شراء السلعة ع�� ال��و�ل واضافة مواصفات غ�� موجودة أصلا 

 تحت عنوان صر�ح الإعلان. 1704�� �حيفة دي بوستون لر عام  . أما �� أمر��ا فقد ضهر أول إعلان

 ثانيا:مرحلة التأسيس العلمي للإشهار 

لوم الأخرى �الاقتصاد وعلم النفس والاجتماع ح�ى صار علم قائم بذاتھ ارتبط الاشهار ارتباطا وثيقا بالع

كما اتخذ من نتائج  لھ مبادئھ واصولھ فاستمد من علم التسو�ق مبادئ دراسة ا�جمهور المس��دف

 دراسة السوق انطلاقة لتحديد نوع ا�خطاب الاشهاري الملائم.

استفاد الاشهار من علم النفس كأعمال بافلوف حول المنع�اسات الشرطية و��ا تم تفس�� الرسالة 

الاشهار�ة حيث ارجع ذلك ا�� تكرار الرسالة او الاستعداد القب�� لتقبل المضمون الاشهاري، استفاد 

شهار من اعمال بارت و ام��تواي�و �� دراسة أنماط المعيشة ومن اعمال برنار �اتلا �� دراسة القيم الا 

 بنائي م�ون للمنتوج.الثقافية، و��ذا تحول الاشهار من نموذج اعلامي ا�� نموذج 

حيث  1950-1930�� المرحلة السابقة لم تكن العملية الاشهار�ة مبنية ع�� أسس نظر�ة ولم يتم ذلك الا 

 ليعتد ع�� عدة نظر�ات تفسر عملھ .بدا علم النفس �� بناء تأسيس الاشهار علميا،

 عوامل تطور الإشهار :-

 .الطباعة 

 .��التقدم العل�ي والتطور التكنولو 

 .عدد وتنوع وسائل الاتصال� 

 .انتشار الأسواق 

 .نمط العيش المعاصر 

 .تزايد الو�الات الاعلانية 

 ثالثا:وسائل الاشهار:

�ستخدم الاشهار اغلب وسائل الاتصال ا�جماه��ي، مما يوفر للإشهار تحقيق ا�جانب غ�� ال�خ��ي �� 

الاشهار وكذا ضمان انتشار الرسالة الاشهار�ة ووصولها ا�� اعداد كب��ة من الناس، واختيار الوسيلة 

تمدة ،طبيعة لم��انية المعالمناسبة للإشهار يتوقف ع�� عوامل كث�� م��ا :طبيعة المنتوج ،اهداف التسو�ق،ا

 ا�جمهور المس��دف ،خصائص الوسيلة الإعلامية .
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مرنة تمكن المعلن من الوصول ا�� الفئة المحتملة من المس��لك�ن ،توفر ال�حيفة  :وسيلةال�حيفة

للمعلن �غطية السوق المس��دف كما ا��ا تتوافق مع ظروف المتلقي من خلال التحكم �� زمن وكيفية 

التعرض للرسالة الاشهار�ة ،�عد من اسرع وسائل الاشهار واقلها ثمنا وهو ما يضمن للمعلن بلوغ فئة 

عر�ضة من المس��لك�ن ،اهم العوائق ال�ي تواجھ الاشهار المطبوع �� :نوعية الورق غ�� ا�جيدة ،قصر 

 حياة ال�حيفة �وسيلة اشهار�ة .

أقدم وسائل الاشهار،توجھ �جمهور واسع دون تم�� ،الملصقة وسيلة ترو�جية اعلامية اك��  منالملصقة: 

ل المنتوج ،عمر الاشهار طو�ل نوعا ما و�مكن العودة ال��ا من ا��ا إقناعيھ ،�سمح بتقديم رؤ�ة جيدة حو 

 ،تتطلب مجهودات كب��ة لإخراجها ،ت�لف��ا باهضھ .

الدور�ة وسيلة اشهار�ة اقل مرونة من ال�حف اليومية لمحدودية جمهورها، كما تمتاز  �عت�� المجلات: 

ة أطول عمرا من ال�حيفة بضعف كثافة التغطية لأن جمهورها من فئة محددة، باعتبار أن الدور�

فإ��ا تتيح للمتلقي الرجوع ال��ا، كما ا��ا توفر للمعلن الأساليب الفنية للطباعة والورق ا�جيد،استخدام 

 الألوان من ب�ن المعوقات :نفقا��ا العالية ،طول المدة ال�ي �ستغرقها الاشهار .

تنوع ضمن الوصول إ�� جماهي�� عر�ضة لالتلفز�ون وسيلة جماه��ية واسعة الانتشار ت �عت��  التلفز�ون:

مضامينھ، نتيجة قصر مدة الإعلان التلفز�و�ي �ستلزم تكرار الاشهار ع�� ف��ات لضمان وصولھ إ�� الفئة 

المس��دفة، أهم معوقات الاشهار التلفز�و�ي: صعو�ة اعتماد خطة اشهار�ة محددة لأنھ لا يمكن من 

 تحديد ا�جمهور المس��دف بدقة.

أهم وسائل الاشهار تتوجھ للفرد عن طر�ق ال�لمة و التعب�� الصو�ي،يمثلان عاملان اساسيان من  الإذاعة:

�� احداث التأث�� الاقنا�� ،تمتاز بكثافة التغطية ،لا تتطلب جهدا فكر�ا او ترك��ا يحد من ظروف 

الإضافة شهار بالاستماع كما ان ت�اليفها منخفضة �عاب عل��ا غياب الصورة ال�ي �ساعد ع�� ترسيخ الا 

 ا�� قلة الانتباه نتيجة ا�شغال المستمع�ن بأمور أخرى .

: تكت��ي أهمية بالغة نتيجة متانة علاق��ا بالمتفرج �عت�� من وسائل الاشهار المناسباتية تتفق مع السينما

جدا  � ظروف المتلقي �و��ا تتخلل الطا�ع السردي للفيلم، تبث للمتفرج�ن، حياة الرسالة الاشهار�ة قص�

 لا يمكن الرجوع ال��ا �سهولة او تكرارها.
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