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 أولا: البعد الاقتصادي للإشهار 

 لا تتحقق الفاعلية الاعلانية ا�� بمعرفة القوى ال�ي تؤثر ع�� الاقتصاد من اس��لاك ،الإنتاج،التوزيع   

،يخضع الاشهار ا�� التخطيط المسبق لتحقيق الاقناع ومن ثم النجاح و�تمثل أساس هذا التخطيط �� 

دراسة �سو�قية مت�املة تر�ط ب�ن �افة عناصر المز�ج التسو�قي هذا الأخ�� يرتبط باس��اتيجيات 

ال��ائي  دفالمؤسسة �� التخطيط لأوجھ النشاط التسو�قي و�قوم ع�� فكرة أن رضا المس��لك هو اله

انضر المحاضرة ا�خاصة (السعر ،السلعة ،التوزيع،ال��و�ج ،-للنشاط التسو�قي،و�ت�ون من :

 .)بالتسو�ق

عدد من ا�جمهور  تؤثر وضعية السوق ع�� صياغة الأهداف الاشهار�ة ففي حالة التوسع ا�� اك��   

ي�ون بالتعر�ف بالمنتج و�� حال اكتساح السوق فيعمل الهدف الاشهاري ع�� ز�ادة الولاء للمنتج ودعم 

فكرة تم��ه، ول�ي تتمكن المؤسسة من مسايرة عملية التغ�� �� السوق و�يئتھ لابد من دراسة وتحليل 

ا لتحديد نوع المضمون الاشهاري الأسواق بصفة مستمرة والتعرف ع�� المتغ��ات ال�ي تطرا عل��

 المناسب.

�ل تحو -ي��تب ع�� تقسيم الأسواق المس��دف من الاتصال الاشهاري العديد من المزايا من بي��ا:   

تحديد المس��لك�ن المحتمل�ن بدقة ،التوفيق ب�ن السلع وحاجات القطاع المس��دف،التوزيع الأمثل 

مة ففي حالة المنتجات الواسعة الاس��لاك يتم اعتماد للموارد ،اعداد اس��اتيجية �سو�قية ملائ

اس��اتيجية غ�� تم��ية ال�ي تمس جميع جميع الفئات مثل الز�وت،أما �� حالة ا�جمهور المقصود يتم 

اعتماد اس��اتيجية التم��ية مثل مواد التجميل اما �� حال ا�جمهور اك�� تخصصا فيتم اعتماد 

 الاس��اتيجية المركز

 عد النف��ي للإشهارثنيا: الب

�ون المعاي�� الاقتصادية ليست كفيلة بتحديد نوع ا�جمهور المس��دف، اهتمت بحوث التسو�ق 

بالمتغ��ات النفسية نضرا للدور الذي تلعبھ �� �شكيل سلوك المس��لك، وهو ما يب�ن اعتماد الاشهار من 

ن أوسلوكھ حيث اثبتت الأبحاث  أبحاث علم النفس المتخصص لفهم المتلقي وعوامل التأث�� �� اراءه

 يتوفر ف��ا عنصر جذب الانتباه وإم�انية الاقناع  من الرسالة الاشهار�ة الفعالة ��

الاقناع+الاتصال الاشھاري الفعال: جذب الانتباه    
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وهناك العديد من النظر�ات المرتبطة بالبعد النف��ي للرسالة الاشهار�ة م��ا نظر�ة الانتباه الانتقائي، 

ة و نموذج المنبھ والاستجابة، نظر�أنظر�ة الادراك الانتقائي، التذك�� الانتقائي، النظر�ة السلوكية 

ادة لايخفى دور ا�جماعات المرجعية وقالتعلم، التأث�� الانتقائي، الفروق الفردية، التنافر المعر�� ،كما 

ن السياق ا�حضاري فعال �� التأث�� أي والسياق ا�حضاري حيث توصلت العديد من الدراسات أالر 

 .ع�� ثقافة الفرد الاس��لاكية

الضغط  مام هذاأيحاول �ل معلن التأث�� �� المس��لك ومنھ فالساحة الإعلامية غز�رة بالمادة الاشهار�ة و 

لا مايث�� إمرا ضرور�ا لاختيار ما يلفت الانتباه ،لا يتذكر المس��لك أصبح عملية التصفية الاشهاري ت

نتج ذا �ان المس��لك يرغب �� شراء مإاهتمامھ و�التا�� فالمنفعة �� العنصر الأسا��ي لقبول الاشهار ف

الانتباه وحده انتباهھ هو الذي يقدم معلومات حول المنتج المقصود و يث��  ن الاشهار الذيإمع�ن ف

لايكفي،فالتذكر المرتبط بالأساس بالإدراك الذي هو محصلة العمليات المعرفية والفكر�ة للفرد هو ما 

ك�� قابلية للتأث�� ،وننوه إ�� أن سمات �خصية الفرد لها تأث�� بالغ ع�� السلوك الشرائي أيجعل المتلقي 

 للفرد .

 الاجتما�� للإشهارالثقا�� وثالثا: البعد 

نماط السلوك أيقوم العاملون القائمون ع�� النشاط الاشهاري بدراسة العلاقات الاجتماعية و    

ن الاتصال الاشهاري لأ  العادات والتقاليد والقيم والآداب العامة وكذا النظم والتشريعات المختلفة

يرتبط بالقيم السوسيوثقافية ال�ي �عكس خصوصيات �ل منظومة اجتماعية تتصل القيم 

تحقيق الأنماط السلوكية المرغو�ة و�� تختلف من مجتمع ع��  يوثقافية بالمبادئ ال�ي �ساعدالسوس

  .خرآ�� إ

ظهرت عدة اتجاهات فكر�ة حاولت دراسة طرق تمثيل القيم الثقافية والاجتماعية �� المحتوى    

ي ذلك الاتصال الذن الاتصال الاشهاري الفعال هو أالاشهاري م��ا نظر�ة التوافق وترى هذه النظر�ة ب

�عمل ع�� تمثيل القيم الثقافية والاجتماعية للمتلق�ن مححقا ما �عرف بالتوافق الاجتما��، لذا ينب�� 

 ثقافة الفرد و�يئتھ الاجتماعية.ع�� الاشهار مراعاة 

 تصال الاشهاري الاقنا�� لايتم �� فراغ وانما يرتبط بالمحيط الاجتما�� والثقا�� الذي�ستخلص ان الا 

 فيھ. أليھ الفرد والوسط الذي �شإينت�ي 
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